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Investigacion de como la tecnologia puede preservar y enriquecer el patrimonio
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El arte como activador de la creatividad en la educacion tecnoldgica.

Inteligencia artificial en la creacion artistica.

Innovacién tematica de la Inteligencia artificial en las semanas culturales del
ISPADE.

Inteligencia artificial en la preservacion del patrimonio cultural.

Narrativas generadas por Inteligencia Artificial.

Impactos socio-culturales de la Inteligencia Artificial.

Educacion cultural asistida por Inteligencia Artificial.

Inteligencia Artificial en la preservacion de dialectos y culturas ancestrales.

Identificacion de oportunidades de trabajo para técnicos y tecnélogos en el mercado
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2.

Campo laboral, | Desarrollo de programas de emprendimiento y formacion en habilidades
trabajo y empresariales.

emprendimiento | Evaluacién de la demanda de habilidades técnicas en sectores especificos.

El emprendimiento como fuente principal para la generacion de ingresos.

Emprendimiento e Inteligencia Artificial

Discusidn sobre la importancia de la ética en la tecnologia y la investigacion.

Desarrollo de politicas y practicas éticas en investigacion.

Etica — . — - -
Reflexion sobre el impacto ético de la tecnologia en la sociedad.

Etica y representacion en la Inteligencia Avrtificial cultural.

INTRODUCCION

La visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales es un factor clave para el desarrollo
del sector artistico y la proyeccion del talento nacional tanto a nivel local como internacional. A lo
largo de la historia, el periodismo cultural ha desempefiado un papel fundamental en la promocién
del arte, ofreciendo espacios para la critica especializada, la difusion de exposiciones y el
reconocimiento de artistas emergentes y consagrados. Sin embargo, en la actualidad, el panorama
mediatico ha cambiado radicalmente debido a la digitalizacion, la transformacién del consumo de
informacion vy la crisis del periodismo tradicional.

Este estudio busca analizar como los medios culturales contribuyen a la visibilizacion de los artistas
ecuatorianos, identificando las oportunidades y desafios que enfrentan en la era digital. A medida
que los periddicos y revistas han reducido o eliminado sus secciones culturales, los artistas han debido
recurrir a nuevas estrategias de difusion, como redes sociales, plataformas digitales y colaboraciones
con medios independientes. Esta transicion ha generado tanto ventajas como limitaciones en la
manera en que se comunica el arte ecuatoriano.

Historicamente, los medios de comunicacion han sido aliados fundamentales en la difusion del arte.
Suplementos como Carton Piedra de EI Telégrafo, Artes Cultura de La Hora y revistas culturales
como Mundo Diners han permitido la documentacién, el analisis y la divulgacion del trabajo de
artistas plasticos, mausicos, escritores y creadores en general. Sin embargo, con la crisis del
periodismo impreso y la priorizacidn de contenidos mas rentables, la presencia del arte en los medios
tradicionales ha disminuido significativamente.

Este cambio ha afectado de manera particular a los artistas ecuatorianos, quienes ahora enfrentan el
reto de promocionar su trabajo en un entorno digital saturado de informacién y dominado por
algoritmos que privilegian el contenido viral sobre la profundidad analitica. Aunque las redes sociales
han democratizado el acceso a la difusion artistica, también han generado una competencia intensa
por la atencién del publico, lo que obliga a los artistas a desarrollar estrategias de autopromocion y
branding digital para destacar.

Otro desafio importante es la falta de espacios para la critica especializada en los medios digitales.

Mientras que en el pasado los periddicos y revistas ofrecian resefias y analisis de obras de arte, en la




actualidad este tipo de contenido ha sido reemplazado en gran medida por publicaciones
promocionales o entrevistas breves. Esto afecta la manera en que el publico percibe el arte,
reduciendo la posibilidad de generar debates profundos sobre las tendencias artisticas en Ecuador y
limitando el impacto del periodismo cultural en la construccion de una identidad artistica nacional.
Los hallazgos de esta investigacion permitirdn comprender mejor el impacto de la digitalizacion en
la difusion del arte ecuatoriano y proponer estrategias para mejorar la visibilidad de los artistas en
los medios culturales. Se espera gque este estudio sirva como base para la formulacion de politicas y
programas que fortalezcan el periodismo cultural y promuevan el reconocimiento del talento artistico
nacional.

En definitiva, la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales es un tema de gran
relevancia para el desarrollo del sector artistico y la consolidacion de una identidad cultural solida.
Con este estudio, se busca contribuir a la discusion sobre el futuro de la difusion del arte en Ecuador
y ofrecer soluciones innovadoras para potenciar la presencia de los artistas en el ecosistema mediatico
actual.

3. JUSTIFICACION

La visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales es un factor determinante para el
desarrollo del sector artistico y el reconocimiento del talento nacional. A lo largo de la historia, los
medios de comunicacion han sido un canal esencial para la promocién del arte, proporcionando
espacios de difusion, critica y analisis de la produccion artistica local. Sin embargo, con la
transformacion del ecosistema mediatico, la reduccién de los suplementos culturales y el auge de los
medios digitales, la manera en que los artistas ecuatorianos logran visibilidad ha cambiado
drasticamente.

Este estudio es relevante porgue analiza los desafios actuales que enfrentan los artistas para obtener
cobertura en los medios culturales y explorar estrategias para mejorar su presencia en el entorno
digital. Con la crisis del periodismo impreso y la priorizacion de contenido de alto consumo en las
plataformas digitales, los espacios dedicados al arte plastico y a otras disciplinas artisticas han
disminuido, afectando la difusion del talento ecuatoriano.

Uno de los principales problemas identificados es la falta de cobertura especializada en los medios
tradicionales. Suplementos culturales como Carton Piedra de El Telégrafo o Artes Cultura de La
Hora, que anteriormente brindaban analisis criticos y entrevistas con artistas, han desaparecido o
reducido significativamente su presencia. Esto ha obligado a los artistas a recurrir a estrategias de
autopromocidn en redes sociales y medios alternativos, lo que implica una transformacion en la

manera en que el arte es comunicado y consumido.




A pesar de las oportunidades que ofrecen las plataformas digitales, la sobreabundancia de contenido
y la l6gica de los algoritmos han generado nuevos desafios para la visibilizacion del arte ecuatoriano.
En redes sociales como Instagram y TikTok, el éxito de una publicacién depende de la viralidad y la
interaccion, lo que favorece formatos breves y visualmente atractivos en lugar de andlisis profundos
y criticos. Como resultado, la difusion del arte en el entorno digital ha quedado mas orientada a la
promocion comercial que a la construccion de una narrativa artistica sélida.

En este sentido, esta investigacion es fundamental para comprender el impacto de la digitalizacion
en la difusion del arte ecuatoriano y proponer estrategias que permitan fortalecer la presencia de los
artistas en los medios culturales. Se abordara el problema desde diversas perspectivas, analizando la
evolucion de la cobertura artistica en los medios tradicionales, el rol de los medios digitales en la
promocion del arte y la percepcion de los artistas sobre los cambios en la industria mediatica.

Desde un punto de vista practico, los resultados de este estudio serdn de utilidad para artistas,
periodistas culturales, gestores culturales y creadores de contenido, quienes podran aplicar estrategias
mas efectivas para mejorar la difusion del arte ecuatoriano en el entorno digital. Asimismo, se espera
que los hallazgos sirvan como base para la formulacion de politicas publicas y programas de apoyo
que fortalezcan el periodismo cultural y promuevan una mayor presencia del arte en los medios de
comunicacion.

Este estudio es necesario porque aborda un problema critico en la industria cultural ecuatoriana: la
falta de visibilidad de los artistas en los medios culturales y la transformacion de la difusion del arte
en la era digital. A través de un andlisis detallado, se busca generar conocimiento que contribuya a
mejorar la proyeccion del talento artistico nacional y a consolidar un ecosistema mediatico mas

inclusivo y representativo para el arte ecuatoriano.

4. PLANTEAMIENTO Y FORMULACION DEL PROBLEMA

El arte es una manifestacion cultural fundamental que contribuye a la identidad, la memoria y el
desarrollo de las sociedades. La visibilidad de los artistas en los medios de comunicacion es esencial
para la difusién de su obra y para garantizar el acceso del publico a la diversidad de expresiones
artisticas. En Ecuador, la cobertura mediatica del arte ha experimentado una transformacion
significativa en las Ultimas décadas, afectando la manera en que los artistas logran reconocimiento y
consolidan su presencia en la industria cultural.

Historicamente, los periddicos y revistas culturales han desempefiado un papel clave en la promocion
del arte ecuatoriano. Medios como Carton Piedra de El Telégrafo, Artes Cultura de La Horay Mundo
Diners ofrecieron espacios para entrevistas, criticas de exposiciones y andlisis de la escena artistica.

Sin embargo, con la crisis del periodismo impreso y la digitalizacién de los medios, estos espacios

han disminuido o desaparecido, limitando las oportunidades de visibilizacion para los artistas.




En la actualidad, las redes sociales y las plataformas digitales han asumido un rol central en la
difusién del arte. Artistas ecuatorianos han recurrido a Instagram, TikTok, Facebook y YouTube
como medios alternativos para compartir su trabajo y conectar con audiencias. Aungue esto ha
democratizado el acceso a la promocién artistica, también ha generado una serie de desafios, como
la dependencia de algoritmos, la necesidad de estrategias de marketing digital y la pérdida de espacios
para la critica especializada.

Uno de los principales problemas identificados es que la cobertura del arte en medios digitales tiende
a ser mas superficial, priorizando la inmediatez sobre el anélisis en profundidad. Ademas, la
monetizacion del contenido en plataformas digitales no siempre favorece a los creadores de arte, lo
que hace que la difusion del arte ecuatoriano dependa en gran medida de la capacidad de los artistas
para autogestionar su promocion. En este contexto, surge la necesidad de investigar cOmo se esta
dando la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales y qué estrategias pueden
implementarse para fortalecer su difusién en la era digital.

Pregunta:

¢Como ha cambiado la visibilizacién de los artistas ecuatorianos en los medios culturales con la

digitalizacion y qué estrategias pueden fortalecer su presencia en estos espacios?

5. OBJETIVOS

5.1

5.2.

OBJETIVO GENERAL

Analizar la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales, identificando los cambios
en la difusion del arte con la digitalizacién y proponiendo estrategias para fortalecer su presencia en
el ecosistema mediatico actual.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Evaluar la transformacion de la cobertura artistica en los medios tradicionales y digitales en
Ecuador, identificando los factores que han influido en la reduccion de espacios dedicados al arte
en la prensay revistas culturales.

e Examinar el impacto de las plataformas digitales y redes sociales en la difusion del arte
ecuatoriano, analizando las estrategias que utilizan los artistas para visibilizar su trabajo en estos
espacios.

e Proponer estrategias para fortalecer la presencia de los artistas ecuatorianos en los medios
culturales, fomentando modelos de financiamiento sostenibles y promoviendo la integracion de

nuevos formatos digitales en la difusion del arte.




6. METODOLOGIA

La presente investigacion sobre la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales se
enmarca dentro de un enfoque cualitativo y descriptivo, con el objetivo de analizar la transformacion
de la cobertura mediatica del arte en Ecuador y proponer estrategias para fortalecer la difusion de los
artistas en el ecosistema digital.

1. Enfoque de la Investigacion

La investigacién adopta un enfoque cualitativo, ya que busca comprender los cambios en la
visibilizacion del arte ecuatoriano en los medios culturales a partir de un andlisis detallado de
contenidos, percepciones y tendencias digitales. Se empleara un disefio descriptivo y exploratorio,
que permitira identificar los factores que han influido en la transformacién del periodismo cultural y
las estrategias que han adoptado los artistas para mantener su presencia en el entorno digital.
Ademas, se aplicard un analisis comparativo, contrastando la cobertura del arte en medios
tradicionales e independientes con las nuevas dindmicas de difusion en redes sociales y plataformas
digitales.

2. Métodos de Recoleccion de Informacion

Para garantizar un andlisis integral, se utilizardn las siguientes técnicas de recoleccién de
informacion:

2.1. Anélisis documental y de contenido

Se realizara una revision de medios impresos y digitales para evaluar la evolucion de la cobertura
artistica en Ecuador.

2.2. Entrevistas semiestructuradas

Se entrevistara a artistas ecuatorianos, periodistas culturales y gestores de arte, con el propdsito de
comprender sus percepciones sobre la visibilizacion del arte en los medios y los desafios que
enfrentan en la era digital.

2.3. Observacién de tendencias en medios digitales y redes sociales

Se analizara el impacto de plataformas digitales en la difusion del arte ecuatoriano.

3. Analisis de la Informacion

Los datos recopilados se organizaran y categorizaran de acuerdo con los objetivos de la investigacion.

7. CRONOGRAMA

Debe presentarse un cronograma detallado de las actividades previstas para la ejecucién del proyecto,

estableciendo tiempos y responsables de cada fase.

Ne Actividades (desglose) Desde Hasta

1 | Revisidn documental y analisis de contenido 06 — 05 — 2024 31-05-2024
2 | Aplicacidn de entrevistas a expertos 03— 06 — 2024 21-06 — 2024
3 | Observacién de tendencias digitales y redes sociales 24 — 06 — 2024 19 - 07 — 2024




4 | Anélisis de la informacién y redaccion de resultados 22 - 07 -2024 23 -08 — 2024
5 | Elaboracion del informe final 26 — 09 — 2024 27 -09 — 2024

8. PRESUPUESTO

Incluir un desglose de costos estimados para la realizacion del estudio, considerando recursos

humanos, materiales, tecnologia, capacitaciones y otros gastos relevantes.

N° Descripcion Valor
1 | Publicacion $200,00
Total | $200,00

9. TRABAJO COLABORATIVO CON ESTUDIANTES

Este proyecto no requiere la participacion de estudiantes, ya que su enfoque principal es el analisis
de la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales, lo cual implica un estudio
documental, entrevistas con expertos en periodismo cultural y gestion artistica, asi como una
observacion de tendencias digitales en redes sociales y medios especializados. La metodologia
utilizada no contempla actividades de formacién, précticas académicas o procesos de aprendizaje que
requieran la intervencion directa de estudiantes. Sin embargo, los resultados obtenidos podran ser
utilizados en contextos educativos y académicos, sirviendo como material de referencia para futuras

investigaciones y formacion en areas como comunicacion, gestion cultural y produccion artistica.

10. RESULTADOS ESPERADOS

A partir del anélisis de la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales y su
transformacidn en la era digital, se espera obtener los siguientes resultados:
e Analisis comparativo de la cobertura del arte en medios tradicionales (periédicos, revistas)
y en plataformas digitales (medios independientes, blogs y redes sociales).
e Evaluacion del impacto de la desaparicion de suplementos culturales impresos y la reduccion
de espacios dedicados al arte en los medios tradicionales.
e Anadlisis del uso de plataformas como Instagram, Facebook, TikTok y YouTube en la
promocion del arte pléstico ecuatoriano.
¢ Identificacion de las estrategias utilizadas por los artistas para mejorar su visibilidad en
entornos digitales.
e Evaluacion de la influencia de los algoritmos y la viralizacién del contenido en la exposicion

del arte ecuatoriano.




e Identificacion de las oportunidades y desafios que enfrentan los artistas para obtener
cobertura mediética.

e Opinion de periodistas culturales sobre la evolucion del periodismo de arte y cultura en
Ecuador.

e Anélisis de las barreras que limitan la critica especializada y la difusion de arte en medios
culturales digitales.

e Desarrollo de recomendaciones para mejorar la cobertura del arte en medios tradicionales y
digitales.

e Estrategias para que los artistas optimicen el uso de redes sociales y plataformas digitales
para su promocion.

e Propuesta de modelos de financiamiento y sostenibilidad para el periodismo cultural en
Ecuador.

e Generacion de informacion relevante para gestores culturales, medios de comunicacion y
entidades gubernamentales interesadas en fortalecer la difusion del arte ecuatoriano.

o Base de referencia para el disefio de iniciativas que fomenten el periodismo cultural y

promuevan la presencia del arte en el ecosistema mediatico.
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1. INTRODUCCION

La visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales es un factor clave para el desarrollo
del sector artistico y la proyeccion del talento nacional tanto a nivel local como internacional. A lo largo
de la historia, el periodismo cultural ha desempefiado un papel fundamental en la promocion del arte,
ofreciendo espacios para la critica especializada, la difusion de exposiciones y el reconocimiento de
artistas emergentes y consagrados. Sin embargo, en la actualidad, el panorama mediatico ha cambiado
radicalmente debido a la digitalizacion, la transformacion del consumo de informacion y la crisis del

periodismo tradicional.

Este estudio busca analizar cobmo los medios culturales contribuyen a la visibilizacion de los artistas
ecuatorianos, identificando las oportunidades y desafios que enfrentan en la era digital. A medida que
los periddicos y revistas han reducido o eliminado sus secciones culturales, los artistas han debido
recurrir a nuevas estrategias de difusion, como redes sociales, plataformas digitales y colaboraciones
con medios independientes. Esta transicidn ha generado tanto ventajas como limitaciones en la manera

en que se comunica el arte ecuatoriano.

Histéricamente, los medios de comunicacién han sido aliados fundamentales en la difusion del arte.
Suplementos como Carton Piedra de El Telégrafo, Artes Cultura de La Hora y revistas culturales como
Mundo Diners han permitido la documentacion, el analisis y la divulgacion del trabajo de artistas
plasticos, musicos, escritores y creadores en general. Sin embargo, con la crisis del periodismo impreso
y la priorizacion de contenidos mas rentables, la presencia del arte en los medios tradicionales ha

disminuido significativamente.



Este cambio ha afectado de manera particular a los artistas ecuatorianos, quienes ahora enfrentan el reto
de promocionar su trabajo en un entorno digital saturado de informacién y dominado por algoritmos
que privilegian el contenido viral sobre la profundidad analitica. Aunque las redes sociales han
democratizado el acceso a la difusion artistica, también han generado una competencia intensa por la
atencion del pablico, lo que obliga a los artistas a desarrollar estrategias de autopromocién y branding

digital para destacar.

Otro desafio importante es la falta de espacios para la critica especializada en los medios digitales.
Mientras que en el pasado los periodicos y revistas ofrecian resefias y andlisis de obras de arte, en la
actualidad este tipo de contenido ha sido reemplazado en gran medida por publicaciones promocionales
0 entrevistas breves. Esto afecta la manera en que el pablico percibe el arte, reduciendo la posibilidad
de generar debates profundos sobre las tendencias artisticas en Ecuador y limitando el impacto del

periodismo cultural en la construccién de una identidad artistica nacional.

Los hallazgos de esta investigacion permitiran comprender mejor el impacto de la digitalizacion en la
difusion del arte ecuatoriano y proponer estrategias para mejorar la visibilidad de los artistas en los
medios culturales. Se espera que este estudio sirva como base para la formulacion de politicas y
programas que fortalezcan el periodismo cultural y promuevan el reconocimiento del talento artistico

nacional.

En definitiva, la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales es un tema de gran
relevancia para el desarrollo del sector artistico y la consolidacion de una identidad cultural sélida. Con
este estudio, se busca contribuir a la discusion sobre el futuro de la difusion del arte en Ecuador y ofrecer

soluciones innovadoras para potenciar la presencia de los artistas en el ecosistema mediéatico actual.

2. ANTECEDENTES

El periodismo cultural y la visibilidad de los artistas en los medios han sido aspectos clave en el
desarrollo de las expresiones artisticas y la promocion de la identidad cultural en Ecuador. Sin embargo,
la transformacion digital de los medios ha cambiado radicalmente la forma en que los artistas
ecuatorianos logran visibilidad en el espacio mediatico. Para comprender la situacion actual, es
fundamental analizar la evolucién del periodismo cultural en el pais, el impacto de la digitalizacion en
la difusion del arte y las estrategias que han adoptado los artistas para mantenerse visibles en un entorno

mediatico en constante cambio.

1. Evolucion del periodismo cultural en Ecuador



Desde el siglo XX, el periodismo cultural ha jugado un papel crucial en la difusion del arte y la cultura
en Ecuador. A través de suplementos culturales y secciones especializadas en peri6dicos y revistas, los

artistas ecuatorianos han encontrado un espacio para dar a conocer sus obras y conectar con el pablico.
Algunos de los suplementos culturales mas importantes han sido:

e Carton Piedra (El Telégrafo), que ofrecia reportajes, entrevistas y criticas sobre arte, literatura y
cine.

e Artes Cultura (La Hora), que publicaba articulos especializados sobre exposiciones y tendencias en
el mundo del arte.

e Mundo Diners, una revista cultural independiente que ha documentado la evolucién del arte

ecuatoriano.

Sin embargo, con la crisis del periodismo impreso y la digitalizacién de los medios, estos espacios han
disminuido o desaparecido, limitando la cobertura del arte en los medios tradicionales y afectando la

visibilidad de los artistas.
2. Impacto de la digitalizacion en la difusion del arte ecuatoriano

La digitalizacion de los medios ha cambiado las dinamicas de difusion del arte en Ecuador, brindando
nuevas oportunidades pero también presentando desafios. Segun Oller y Chavero (2015), el periodismo
cultural ha tenido que adaptarse a la inmediatez de la informacién digital y a la competencia con

contenidos de entretenimiento mas populares.

Las redes sociales han emergido como una plataforma clave para la promocion del arte, permitiendo
que los artistas se conviertan en sus propios gestores de contenido. Seguln Paredes (2020), Instagram y
Facebook han sido fundamentales para la difusion del arte plastico en Ecuador, ya que permiten una
conexion directa entre los artistas y su audiencia. Sin embargo, la dependencia de algoritmos y la

necesidad de producir contenido visualmente atractivo han generado nuevos desafios:

o Visibilidad condicionada por los algoritmos: Los artistas deben generar contenido atractivo y viral
para lograr alcance en plataformas como Instagram y TikTok.

o Falta de critica especializada: A diferencia de los medios impresos, donde habia analisis y reflexion
sobre el arte, en redes sociales predomina un enfoque promocional y comercial.

e Competencia con otros tipos de contenido: En un entorno saturado de informacién, el arte compite

con tendencias de entretenimiento y contenido viral.

Un estudio de la UNESCO (2021) sobre el periodismo cultural en América Latina indica que, aunque
la digitalizacién ha democratizado el acceso a la informacion cultural, también ha llevado a una

reduccion del andlisis critico y la reflexion profunda sobre el arte.



3. Desafios de los artistas ecuatorianos en la era digital

A medida que los medios tradicionales han reducido su cobertura cultural, los artistas han tenido que
desarrollar nuevas estrategias para promocionar su obra en el entorno digital. De acuerdo con Rodriguez
y Pérez (2021), las principales dificultades que enfrentan los artistas ecuatorianos en el ecosistema

digital son:

o Dificultad para alcanzar visibilidad sin estrategias de marketing digital: La promocion en redes
sociales requiere conocimientos de algoritmos, produccién audiovisual y gestién de comunidad.

o Monetizaciéon limitada: Aunque plataformas como Patreon y YouTube ofrecen opciones de
financiamiento, todavia son poco utilizadas en Ecuador.

e Pérdida de espacios de analisis y critica de arte: La transicion al entorno digital ha privilegiado la

inmediatez y la promocion visual, dejando de lado el anélisis profundo del arte.

Ademas, Villalba (2022) en su estudio sobre el rol del periodismo cultural en la promocion del arte en
Ecuador, destaca que muchos artistas dependen de redes sociales, pero carecen de estrategias

estructuradas para lograr reconocimiento en el &mbito mediatico.
4. Estrategias emergentes para la visibilizacidn del arte en medios digitales

Ante la reduccién de la presencia del arte en medios tradicionales, han surgido nuevas estrategias y

espacios digitales que buscan dar visibilidad a los artistas ecuatorianos:

e Medios digitales especializados
e GKy La Barra Espaciadora han desarrollado secciones de cultura y arte en formato digital.

e Blogs y revistas independientes han comenzado a cubrir exposiciones y eventos culturales.
Plataformas de autopromocién

e Instagram, YouTube y TikTok han permitido que los artistas promocionen su obra de forma
independiente.

e Uso de podcast culturales para ampliar la difusion del arte.

e Modelos de financiamiento alternativo

e Uso de Patreon y crowdfunding para sostener proyectos de periodismo cultural.

e Creacién de membresias para acceso a contenido exclusivo en redes sociales.

Segln Scolari (2015), los medios culturales deben innovar en sus estrategias de financiamiento y

difusion para mantenerse relevantes en la era digital.

3. JUSTIFICACION



La visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales es un factor determinante para el
desarrollo del sector artistico y el reconocimiento del talento nacional. A lo largo de la historia, los
medios de comunicacion han sido un canal esencial para la promocién del arte, proporcionando espacios
de difusion, critica y analisis de la produccion artistica local. Sin embargo, con la transformacion del
ecosistema mediatico, la reduccion de los suplementos culturales y el auge de los medios digitales, la

manera en que los artistas ecuatorianos logran visibilidad ha cambiado drasticamente.

Este estudio es relevante porque analiza los desafios actuales que enfrentan los artistas para obtener
cobertura en los medios culturales y explorar estrategias para mejorar su presencia en el entorno digital.
Con la crisis del periodismo impreso y la priorizacién de contenido de alto consumo en las plataformas
digitales, los espacios dedicados al arte plastico y a otras disciplinas artisticas han disminuido, afectando

la difusion del talento ecuatoriano.

Uno de los principales problemas identificados es la falta de cobertura especializada en los medios
tradicionales. Suplementos culturales como Carton Piedra de El Telégrafo o Artes Cultura de La Hora,
que anteriormente brindaban andlisis criticos y entrevistas con artistas, han desaparecido o reducido
significativamente su presencia. Esto ha obligado a los artistas a recurrir a estrategias de autopromocion
en redes sociales y medios alternativos, lo que implica una transformacion en la manera en que el arte

es comunicado y consumido.

A pesar de las oportunidades que ofrecen las plataformas digitales, la sobreabundancia de contenido y
la l6gica de los algoritmos han generado nuevos desafios para la visibilizacion del arte ecuatoriano. En
redes sociales como Instagram y TikTok, el éxito de una publicacién depende de la viralidad y la
interaccion, lo que favorece formatos breves y visualmente atractivos en lugar de analisis profundos y
criticos. Como resultado, la difusion del arte en el entorno digital ha quedado més orientada a la

promocion comercial que a la construccion de una narrativa artistica sdlida.

En este sentido, esta investigacidn es fundamental para comprender el impacto de la digitalizacion en
la difusion del arte ecuatoriano y proponer estrategias que permitan fortalecer la presencia de los artistas
en los medios culturales. Se abordara el problema desde diversas perspectivas, analizando la evolucion
de la cobertura artistica en los medios tradicionales, el rol de los medios digitales en la promocion del

arte y la percepcién de los artistas sobre los cambios en la industria medidtica.

Desde un punto de vista practico, los resultados de este estudio seran de utilidad para artistas, periodistas
culturales, gestores culturales y creadores de contenido, quienes podran aplicar estrategias mas efectivas
para mejorar la difusion del arte ecuatoriano en el entorno digital. Asimismo, se espera que los hallazgos
sirvan como base para la formulacion de politicas publicas y programas de apoyo que fortalezcan el

periodismo cultural y promuevan una mayor presencia del arte en los medios de comunicacién.



Este estudio es necesario porque aborda un problema critico en la industria cultural ecuatoriana: la falta
de visibilidad de los artistas en los medios culturales y la transformacion de la difusion del arte en la
era digital. A través de un andlisis detallado, se busca generar conocimiento que contribuya a mejorar
la proyeccion del talento artistico nacional y a consolidar un ecosistema mediatico mas inclusivo y

representativo para el arte ecuatoriano.

4. MARCO TEORICO
Visibilidad de los Artistas en los Medios Culturales
1. Concepto de visibilidad artistica

La visibilidad de un artista en los medios culturales se define como el grado de exposicion y
reconocimiento que logra dentro del ecosistema mediatico y cultural. Segin Bourdieu (1993), la
visibilidad en el campo cultural no solo depende del talento del artista, sino también de las relaciones
que establece con los medios de comunicacion y los espacios de legitimacion, como museos, galerias y

revistas especializadas.
Existen diversos factores que influyen en la visibilidad de un artista:

e Presencia en medios tradicionales (periddicos, revistas, television).
e Cobertura en medios digitales y redes sociales.
e Participacion en eventos culturales, exposiciones y ferias de arte.

e Colaboraciones con instituciones culturales y galerias.

La visibilidad artistica es fundamental porque influye en la comercializaciéon de las obras, el
posicionamiento del artista en el mercado del arte y la construccion de su identidad dentro del

ecosistema cultural.
2. Digitalizacion de los medios

La digitalizacion de los medios es el proceso de migracion de los contenidos informativos de formatos
impresos y audiovisuales tradicionales a plataformas digitales. En el ambito cultural, este fendmeno ha

transformado la manera en que se difunde el arte y se visibilizan los artistas.
Efectos de la digitalizacion en la difusion del arte:

e Desaparicion de suplementos culturales impresos.
e Crecimiento de medios digitales independientes con cobertura cultural.
e Mayor acceso a informacion artistica a través de redes sociales y blogs.

o Dependencia de algoritmos y estrategias de marketing digital para la promocion artistica.



3. Laimportancia de los medios culturales en la difusion del arte

Los medios culturales han sido histéricamente el principal canal de promocién para los artistas. De
acuerdo con Garcia Canclini (2012), los medios desempefian un rol clave en la validacion del arte y en

la creacion de audiencias que consumen y valoran las expresiones artisticas.

En Ecuador, medios como Carton Piedra (El Telégrafo), Artes Cultura (La Hora) y Mundo Diners han
desempefiado una funcion fundamental en la cobertura del arte plastico, difundiendo entrevistas, resefias
y criticas de exposiciones. No obstante, con la crisis del periodismo impreso y el auge de los medios
digitales, estos espacios han disminuido significativamente, afectando la visibilizacion de los artistas

ecuatorianos.
Transformacion del Periodismo Cultural en Ecuador
4. Periodismo cultural y su evolucion en Ecuador

El periodismo cultural en Ecuador ha pasado por distintas etapas. Durante el siglo XXy principios del
XXI, los medios tradicionales dedicaban espacios especificos para la cobertura del arte, promoviendo

el debate critico y la difusion del trabajo de artistas pléasticos, musicos y escritores.

No obstante, en la Gltima década, se ha evidenciado una reduccién de estos espacios debido a factores

como:

o Crisis del periodismo impreso: La disminucién de la rentabilidad de los periddicos ha llevado a la
eliminacion de suplementos culturales.

o Prioridad de contenidos comerciales: Se priorizan noticias de entretenimiento y cultura popular
sobre el analisis de arte especializado.

e Transicion al formato digital: Los medios han migrado a plataformas digitales con modelos de

negocio basados en la viralidad y la publicidad en linea.

Segun Bravo Gallardo (2024), la desaparicién de suplementos culturales impresos ha reducido la
profundidad del analisis sobre arte en Ecuador, afectando la manera en que los artistas logran

reconocimiento en los medios.
5. El impacto de la digitalizacion en la difusion del arte

Con la digitalizacién, el acceso a la informacion se ha democratizado, permitiendo que los artistas
utilicen plataformas digitales y redes sociales para promocionar su trabajo de manera independiente.

Sin embargo, este cambio ha traido consigo nuevos desafios:

Pérdida de la critica especializada: Mientras que antes los medios tradicionales ofrecian analisis

profundos sobre el arte, en el entorno digital predomina el contenido promocional y de consumo répido.



Dependencia de algoritmos: En plataformas como Instagram y TikTok, la visibilidad de un artista
depende de la viralidad de su contenido y de la interaccion que genere con el pablico (Rodriguez y
Pérez, 2021).

Saturacion de informacion: En un ecosistema digital con millones de publicaciones diarias, destacar

entre el contenido general es un reto para los artistas.

Segun UNESCO (2021), el impacto de la digitalizacion en el periodismo cultural de América Latina ha
generado una reduccion del analisis critico del arte y un aumento de la autopromocion artistica en redes

sociales.
Estrategias de Visibilizacion del Arte en la Era Digital
6. Uso de plataformas digitales y redes sociales

Los artistas ecuatorianos han recurrido a las redes sociales como su principal herramienta de difusion.

Segun Paredes (2020), las plataformas mas utilizadas para la promocién del arte en Ecuador incluyen:

e Instagram: Para compartir imagenes de obras, eventos y exposiciones.
e TikToky YouTube: Para la creacion de videos educativos sobre arte y procesos creativos.

e Facebook y Twitter: Para la promocién de eventos y la interaccion con la audiencia.

Si bien estas plataformas han permitido la autopromocion, también han generado desafios como la

necesidad de adaptar el contenido artistico a formatos breves y atractivos para lograr mayor alcance.
7. Medios digitales y blogs culturales

Ante la reduccion de espacios en los medios tradicionales, han surgido medios digitales y blogs
especializados en cultura que han asumido el rol de difundir el arte ecuatoriano. Algunos de estos

incluyen:

e GKy La Barra Espaciadora, que han desarrollado secciones culturales con enfoque digital.
e Blogs y revistas independientes que han permitido el andlisis y la critica de arte en entornos

digitales.

Sin embargo, estos medios enfrentan dificultades de financiamiento, lo que limita la cantidad y calidad

de la cobertura cultural.
8. Estrategias de visibilizacién

Las estrategias de visibilizacién son acciones que los artistas implementan para aumentar su presencia
en los medios y en plataformas digitales. Estas estrategias han cambiado con la digitalizacion, pasando

de la dependencia de los medios tradicionales a la autopromocidn en redes sociales.

Estrategias clave para la visibilidad artistica en la era digital:



e Creacion de contenido audiovisual: Publicar videos sobre el proceso creativo, entrevistas y
tutoriales sobre técnicas artisticas.

e Colaboraciones con medios digitales: Aparecer en blogs culturales, pddcast y canales de YouTube
especializados en arte.

e Uso de estrategias de SEO y marketing digital: Posicionar el contenido artistico en buscadores y
redes sociales para alcanzar mayor audiencia.

o Networking con gestores culturales y curadores: Participar en exposiciones y eventos culturales

para ampliar la red de contactos.

Estas estrategias han permitido que los artistas logren mayor autonomia en su promocién, aungue

también han generado una mayor carga de trabajo en la gestion de su imagen digital.

5. METODOLOGIA

La presente investigacion sobre la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales se
enmarca dentro de un enfoque cualitativo y descriptivo, con el objetivo de analizar la transformacion
de la cobertura mediatica del arte en Ecuador y proponer estrategias para fortalecer la difusion de los
artistas en el ecosistema digital.

1. Enfoque de la Investigacion

La investigacién adopta un enfoque cualitativo, ya que busca comprender los cambios en la
visibilizacion del arte ecuatoriano en los medios culturales a partir de un analisis detallado de
contenidos, percepciones y tendencias digitales. Se empleara un disefio descriptivo y exploratorio, que
permitird identificar los factores que han influido en la transformacion del periodismo cultural y las
estrategias que han adoptado los artistas para mantener su presencia en el entorno digital.

Ademas, se aplicara un analisis comparativo, contrastando la cobertura del arte en medios tradicionales
e independientes con las nuevas dindmicas de difusién en redes sociales y plataformas digitales.

2. Métodos de Recoleccion de Informacion

Para garantizar un andlisis integral, se utilizaran las siguientes técnicas de recoleccion de informacién:
2.1. Andlisis documental y de contenido

Se realizard una revision de medios impresos y digitales para evaluar la evolucion de la cobertura
artistica en Ecuador.

2.2. Entrevistas semiestructuradas

Se entrevistara a artistas ecuatorianos, periodistas culturales y gestores de arte, con el propésito de
comprender sus percepciones sobre la visibilizacion del arte en los medios y los desafios que enfrentan
en la era digital.

2.3. Observacion de tendencias en medios digitales y redes sociales

Se analizard el impacto de plataformas digitales en la difusion del arte ecuatoriano.



3. Analisis de la Informacion

Los datos recopilados se organizaran y categorizaran de acuerdo con los objetivos de la investigacion.

6. RESULTADOS Y DISCUSION

La investigacion sobre la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales ha permitido
identificar las principales transformaciones en la difusion del arte en el pais, asi como los desafios y
oportunidades que enfrentan los creadores en el actual ecosistema mediatico. A continuacion, se

presentan los hallazgos obtenidos y su analisis.
1. Reduccién de la Cobertura Artistica en los Medios Tradicionales

Uno de los hallazgos mas relevantes es la reduccion significativa de espacios dedicados al arte en los
medios tradicionales. Durante el siglo XXy principios del XXI, los periodicos y revistas en Ecuador
contaban con secciones culturales que incluian entrevistas con artistas, criticas de exposiciones y
reportajes sobre la escena artistica. Sin embargo, el analisis de contenido de medios como EIl Telégrafo,
La Hora y ElI Comercio demuestra que, en la Gltima década, estos espacios han disminuido

considerablemente o han desaparecido por completo.

La desaparicién de suplementos como Carton Piedra (El Telégrafo) y la reduccion de contenido cultural

en Mundo Diners reflejan una pérdida de visibilidad para los artistas en los medios convencionales.

La crisis del periodismo impreso y el traslado del contenido hacia plataformas digitales han provocado
un cambio en la priorizacion de temas, favoreciendo noticias de interés masivo sobre cultura popular y
entretenimiento en lugar de cobertura especializada en arte.

Estos resultados confirman estudios previos sobre la crisis del periodismo cultural en América Latina
(UNESCO, 2021), que indican que la reduccion de la cobertura del arte responde a la bisqueda de
rentabilidad de los medios tradicionales. En este contexto, los artistas han debido recurrir a estrategias
de autopromocion y difusion en medios alternativos, lo que plantea nuevos retos en términos de

financiamiento y sostenibilidad.
2. Expansion de la Difusion Artistica en Medios Digitales y Redes Sociales

El estudio revela que, aunque los medios tradicionales han reducido su cobertura artistica, las
plataformas digitales y las redes sociales han emergido como los principales canales de visibilidad para

los artistas ecuatorianos.

Instagram y TikTok han sido identificadas como las plataformas mas utilizadas para la promocion del

arte plastico, debido a su formato visual y su alto nivel de interaccion con el pablico.



YouTube y Facebook son empleados por artistas que buscan generar contenido educativo o documentar

su proceso creativo a través de videos largos y transmisiones en vivo.

Pddcast y blogs culturales han comenzado a llenar el vacio dejado por los medios tradicionales,

permitiendo una difusion mas especializada del arte ecuatoriano.

Si bien el crecimiento de los medios digitales ha democratizado el acceso a la promocién artistica,
también ha generado una dependencia de los algoritmos y las tendencias virales. Esto implica que la
visibilidad de los artistas en redes sociales esta determinada por estrategias de marketing digital, lo que
obliga a los creadores a adaptar su contenido para obtener mayor alcance. Segin Rodriguez y Pérez
(2021), la exposicién mediatica en el entorno digital no siempre favorece a los artistas con propuestas
mas conceptuales o experimentales, ya que las plataformas priorizan contenidos de facil consumo y

rapida viralizacion.
3. Falta de Espacios de Critica Especializada y Analisis del Arte

Otro hallazgo significativo es la disminucién de la critica especializada en los medios culturales
ecuatorianos. La mayoria de los contenidos sobre arte en redes sociales y medios digitales se centran
en la promocion de exposiciones y la divulgacion general, sin un anélisis profundo de las obras ni un

debate sobre la evolucion de la escena artistica en el pais.

En los medios tradicionales, la critica de arte ha sido desplazada por secciones de entretenimiento y

cultura popular.

En medios digitales independientes, aunque existen esfuerzos por cubrir el arte ecuatoriano, los anélisis

suelen ser breves y carecen de profundidad académica.

En redes sociales, los artistas dependen mas de la opinién del publico que de la validacion de criticos y

especialistas en arte.

La ausencia de critica especializada afecta la consolidacion del arte ecuatoriano dentro del circuito
artistico regional e internacional. De acuerdo con Garcia Canclini (2012), la critica y el analisis en
medios culturales cumplen un papel esencial en la validacion del arte, permitiendo que las obras sean
comprendidas dentro de un marco teérico y conceptual mas amplio. La falta de espacios para la
reflexién artistica implica que los artistas deben depender de la autopromocion, lo que puede llevar a

una mercantilizacion del arte en funcion de las demandas del mercado digital.
4. Estrategias Emergentes de Visibilizacién Artistica

Ante los cambios en los medios culturales, los artistas ecuatorianos han desarrollado diversas estrategias

para mejorar su visibilidad:



e Creacion de contenido multimedia: Uso de videos, reels y transmisiones en vivo para documentar
procesos creativos y generar cercania con el publico.

e Colaboraciones con influencers culturales y medios digitales independientes: Trabajo conjunto con
creadores de contenido especializados en arte y cultura.

e Participacion en exposiciones virtuales y plataformas de arte digital: Expansion del alcance del arte
ecuatoriano a mercados internacionales.

e Crowdfunding y venta directa en redes sociales: Estrategias de financiamiento basadas en la

comunidad de seguidores del artista.

Si bien estas estrategias han permitido que los artistas logren mayor autonomia en la difusion de su
trabajo, también han incrementado la carga de gestion personal, ya que los creadores deben invertir
tiempo y esfuerzo en la promocién digital de sus obras. Segun Paredes (2020), este fendémeno ha llevado
a que los artistas no solo sean productores de arte, sino también gestores de contenido y expertos en

marketing digital, lo que plantea nuevos desafios en la sostenibilidad de sus carreras.

Los resultados obtenidos muestran que la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales
ha cambiado significativamente con la digitalizacion. Si bien la desaparicion de suplementos culturales
en los medios tradicionales ha reducido la cobertura del arte en la prensa impresa, el crecimiento de
plataformas digitales ha abierto nuevas oportunidades de difusion. Sin embargo, este proceso ha
generado nuevos desafios, como la dependencia de los algoritmos en redes sociales, la ausencia de
critica especializada y la falta de modelos de financiamiento sostenibles.

Para mejorar la visibilidad del arte ecuatoriano en el ecosistema mediatico actual, es fundamental
fortalecer la relacion entre los artistas y los medios culturales, desarrollar estrategias innovadoras de
promocion digital y explorar nuevos modelos de financiamiento que permitan la sostenibilidad del

periodismo cultural en Ecuador.

7. CONCLUSIONES

e La investigacion sobre la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales ha
permitido identificar las transformaciones en la difusion del arte en Ecuador, asi como los desafios
y oportunidades que enfrentan los creadores en el actual ecosistema mediatico. A partir del analisis
realizado, se pueden establecer las siguientes conclusiones:

e Ladesaparicion de suplementos culturales impresos y la disminucién de espacios dedicados al arte
en periddicos y revistas han reducido la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios
convencionales. Este fendmeno ha sido impulsado por la crisis del periodismo impreso y la
reestructuracion de los modelos de negocio de los medios, que han priorizado contenidos mas

rentables y de mayor interés masivo.



La digitalizacion ha permitido que los artistas ecuatorianos utilicen redes sociales y medios digitales
como sus principales canales de promocién. Instagram, TikTok y YouTube se han convertido en
herramientas clave para la difusion del arte, brindando acceso directo a audiencias globales. Sin
embargo, la visibilidad en estas plataformas esta determinada por algoritmos y tendencias virales,
lo que genera una competencia constante por la atencion del publico.

La migracién del periodismo cultural al entorno digital ha traido consigo una pérdida de espacios
de critica especializada. Los medios digitales y las redes sociales priorizan contenido promocional
y de consumo rapido, lo que ha limitado la profundidad del anélisis sobre el arte ecuatoriano. Esta
situacion afecta la consolidacion del arte dentro del circuito cultural, ya que la critica especializada
es un elemento clave en la validacion y posicionamiento de los artistas.

Ante la disminucién de espacios en los medios tradicionales, los artistas han desarrollado estrategias
alternativas para aumentar su visibilidad. La creacion de contenido multimedia, la colaboracion con
influencers culturales y la participacion en exposiciones virtuales han sido algunas de las tacticas
utilizadas para adaptarse al entorno digital. Estas estrategias han permitido mayor autonomia en la
difusion artistica, pero también han generado una mayor carga de trabajo en la gestion de la
promocién personal.

La sostenibilidad de los medios culturales sigue siendo un reto en Ecuador. La reduccion de ingresos
por publicidad y suscripciones en medios tradicionales ha llevado a la bdsqueda de modelos de
financiamiento alternativos, como las suscripciones digitales, el crowdfunding y las alianzas con
instituciones culturales. Sin embargo, estos modelos aln no estan completamente consolidados, lo
que limita la expansion y profesionalizacion del periodismo cultural en el pais.

Para mejorar la visibilidad del arte ecuatoriano en el ecosistema mediatico actual, es necesario
fortalecer los lazos entre los artistas, los periodistas culturales y los gestores de medios. La creacién
de plataformas especializadas, el fomento de la critica de arte y la implementacion de estrategias
de promocion digital son esenciales para garantizar una mayor presencia de los artistas en los

medios culturales.

RECOMENDACIONES

Se recomienda que los medios de comunicacion, tanto tradicionales como digitales, destinen méas
espacios a la cobertura del arte ecuatoriano. Esto puede incluir la creacion de secciones culturales,
suplementos especializados y colaboraciones con artistas y gestores culturales para fomentar una
difusion mas amplia y diversa del arte en Ecuador.

Se sugiere que los artistas ecuatorianos desarrollen estrategias de autopromocion en redes sociales

y plataformas digitales, utilizando contenido multimedia, colaboraciones con influencers culturales



y optimizacion de algoritmos para ampliar su alcance. La capacitacién en marketing digital y
gestion de redes sociales es clave para mejorar su presencia en el ecosistema mediatico.

Se recomienda incentivar la creacién y sostenibilidad de medios digitales dedicados a la cobertura
del arte ecuatoriano. Esto puede lograrse mediante financiamiento pablico o privado, alianzas con
instituciones culturales y la implementacion de modelos de suscripcion o crowdfunding que
permitan la produccion de contenido cultural de calidad.

Para garantizar una difusion de calidad, es importante fortalecer el periodismo cultural con enfoques
analiticos y criticos sobre el arte ecuatoriano. Se recomienda la formacién de criticos de arte, la
generacion de espacios de debate y la implementacién de iniciativas que promuevan la reflexién
sobre la produccidn artistica en el pais, tanto en medios digitales como en formatos académicos y

culturales.
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1. DATOS GENERALES

TEMA DEL PROYECTO

MEDIOS CULTURALES

VISIBILIDAD DE LOS ARTISTAS ECUATORIANOS EN LOS
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FECHA DE FIN 27 — 09 — 2024
RESPONSABLE(S) Magdalena Bravo

EJES DE ACCION Y LINEAS DE INVESTIGACION

EJES DE - .
. LINEAS DE INVESTIGACION X
ACCION x)
Desarrollo de enfoques pedagdgicos innovadores para la ensefianza tecnolégica.
Implementacién de herramientas digitales y metodologias activas en el aula.
Evaluacion de la efectividad de diferentes enfoques pedagdgicos en la formacion
i tecnoldgica.
Herramientas - =
, . Nuevos lenguajes de programacion
metodoldgicas y y — o - —
L Métodos de aprendizaje tecnologico a partir de lo ludico.
pedagdgicas en — - - -
L Investigacion sobre métodos que permitan a los estudiantes
la educacion .
L convertirse en emprendedores.
tecnoldgica - - -
Metodologias diversas para el trabajo en equipo.
Nuevas metodologias de evaluacion para la etapa de titulacion.
Posibilidades metodolégicas del uso de la inteligencia artificial en la educacién
técnica.
Exploracion de sinergias entre la tecnologia y las expresiones artisticas y culturales. | x
Promocién de la creatividad y la innovacién a través de proyectos interdisciplinarios. | x

Cultura, arte y
tecnologia

Investigacion de como la tecnologia puede preservar y enriquecer el patrimonio
cultural.

El arte como activador de la creatividad en la educacion tecnoldgica.

Inteligencia artificial en la creacion artistica.

Innovacién tematica de la Inteligencia artificial en las semanas culturales del
ISPADE.

Inteligencia artificial en la preservacion del patrimonio cultural.

Narrativas generadas por Inteligencia Artificial.

Impactos socio-culturales de la Inteligencia Artificial.

Educacion cultural asistida por Inteligencia Artificial.

Inteligencia Artificial en la preservacion de dialectos y culturas ancestrales.

Identificacion de oportunidades de trabajo para técnicos y tecnélogos en el mercado
laboral actual.




Campo laboral, | Desarrollo de programas de emprendimiento y formacion en habilidades
trabajo y empresariales.

emprendimiento | Evaluacién de la demanda de habilidades técnicas en sectores especificos.

El emprendimiento como fuente principal para la generacion de ingresos.

Emprendimiento e Inteligencia Artificial

Discusidn sobre la importancia de la ética en la tecnologia y la investigacion.

Desarrollo de politicas y practicas éticas en investigacion.

Reflexion sobre el impacto ético de la tecnologia en la sociedad.

Etica y representacion en la Inteligencia Avrtificial cultural.

Etica

2. INTRODUCCION

La visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales es un factor clave para el desarrollo
del sector artistico y la proyeccion del talento nacional tanto a nivel local como internacional. A lo largo
de la historia, el periodismo cultural ha desempefiado un papel fundamental en la promocidn del arte,
ofreciendo espacios para la critica especializada, la difusion de exposiciones y el reconocimiento de
artistas emergentes y consagrados. Sin embargo, en la actualidad, el panorama mediatico ha cambiado
radicalmente debido a la digitalizacion, la transformacion del consumo de informacién y la crisis del

periodismo tradicional.

Este estudio busca analizar como los medios culturales contribuyen a la visibilizacién de los artistas
ecuatorianos, identificando las oportunidades y desafios que enfrentan en la era digital. A medida que
los periddicos y revistas han reducido o eliminado sus secciones culturales, los artistas han debido
recurrir a nuevas estrategias de difusion, como redes sociales, plataformas digitales y colaboraciones
con medios independientes. Esta transicidon ha generado tanto ventajas como limitaciones en la manera

en que se comunica el arte ecuatoriano.

Historicamente, los medios de comunicacion han sido aliados fundamentales en la difusion del arte.
Suplementos como Carton Piedra de El Telégrafo, Artes Cultura de La Hora y revistas culturales como
Mundo Diners han permitido la documentacion, el analisis y la divulgacion del trabajo de artistas
plasticos, musicos, escritores y creadores en general. Sin embargo, con la crisis del periodismo impreso
y la priorizacion de contenidos mas rentables, la presencia del arte en los medios tradicionales ha

disminuido significativamente.

Este cambio ha afectado de manera particular a los artistas ecuatorianos, quienes ahora enfrentan el reto
de promocionar su trabajo en un entorno digital saturado de informacién y dominado por algoritmos
que privilegian el contenido viral sobre la profundidad analitica. Aunque las redes sociales han
democratizado el acceso a la difusion artistica, también han generado una competencia intensa por la
atencion del pablico, lo que obliga a los artistas a desarrollar estrategias de autopromocién y branding

digital para destacar.



Otro desafio importante es la falta de espacios para la critica especializada en los medios digitales.
Mientras que en el pasado los periddicos y revistas ofrecian resefias y andlisis de obras de arte, en la
actualidad este tipo de contenido ha sido reemplazado en gran medida por publicaciones promocionales
0 entrevistas breves. Esto afecta la manera en que el publico percibe el arte, reduciendo la posibilidad
de generar debates profundos sobre las tendencias artisticas en Ecuador y limitando el impacto del

periodismo cultural en la construccion de una identidad artistica nacional.

Los hallazgos de esta investigacion permitiran comprender mejor el impacto de la digitalizacién en la
difusion del arte ecuatoriano y proponer estrategias para mejorar la visibilidad de los artistas en los
medios culturales. Se espera que este estudio sirva como base para la formulacion de politicas y
programas que fortalezcan el periodismo cultural y promuevan el reconocimiento del talento artistico

nacional.

En definitiva, la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales es un tema de gran
relevancia para el desarrollo del sector artistico y la consolidacion de una identidad cultural s6lida. Con
este estudio, se busca contribuir a la discusion sobre el futuro de la difusion del arte en Ecuador y ofrecer

soluciones innovadoras para potenciar la presencia de los artistas en el ecosistema mediatico actual.

3. METODOLOGIA

La presente investigacion sobre la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales se
enmarca dentro de un enfoque cualitativo y descriptivo, con el objetivo de analizar la transformacion
de la cobertura mediatica del arte en Ecuador y proponer estrategias para fortalecer la difusion de los
artistas en el ecosistema digital.

1. Enfoque de la Investigacion

La investigacién adopta un enfoque cualitativo, ya que busca comprender los cambios en la
visibilizacion del arte ecuatoriano en los medios culturales a partir de un andlisis detallado de
contenidos, percepciones y tendencias digitales. Se empleara un disefio descriptivo y exploratorio, que
permitira identificar los factores que han influido en la transformacion del periodismo cultural y las
estrategias que han adoptado los artistas para mantener su presencia en el entorno digital.

Ademas, se aplicara un analisis comparativo, contrastando la cobertura del arte en medios tradicionales
e independientes con las nuevas dindmicas de difusion en redes sociales y plataformas digitales.

2. Métodos de Recoleccion de Informacién

Para garantizar un andlisis integral, se utilizaran las siguientes técnicas de recoleccion de informacién:
2.1. Andlisis documental y de contenido

Se realizard una revision de medios impresos y digitales para evaluar la evolucion de la cobertura
artistica en Ecuador.

2.2. Entrevistas semiestructuradas



Se entrevistara a artistas ecuatorianos, periodistas culturales y gestores de arte, con el propésito de
comprender sus percepciones sobre la visibilizacion del arte en los medios y los desafios que enfrentan
en la era digital.

2.3. Observacion de tendencias en medios digitales y redes sociales

Se analizard el impacto de plataformas digitales en la difusion del arte ecuatoriano.

3. Anadlisis de la Informacién

Los datos recopilados se organizaran y categorizaran de acuerdo con los objetivos de la investigacion.

4, RESULTADOSY DISCUSION

La investigacion sobre la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales ha permitido
identificar las principales transformaciones en la difusion del arte en el pais, asi como los desafios y
oportunidades que enfrentan los creadores en el actual ecosistema mediatico. A continuacion, se

presentan los hallazgos obtenidos y su analisis.
1. Reduccién de la Cobertura Artistica en los Medios Tradicionales

Uno de los hallazgos més relevantes es la reduccion significativa de espacios dedicados al arte en los
medios tradicionales. Durante el siglo XX y principios del XXI, los periddicos y revistas en Ecuador
contaban con secciones culturales que incluian entrevistas con artistas, criticas de exposiciones y
reportajes sobre la escena artistica. Sin embargo, el anélisis de contenido de medios como El Telégrafo,
La Hora y ElI Comercio demuestra que, en la Gltima década, estos espacios han disminuido

considerablemente o han desaparecido por completo.

La desaparicion de suplementos como Carton Piedra (El Telégrafo) y la reduccién de contenido cultural

en Mundo Diners reflejan una pérdida de visibilidad para los artistas en los medios convencionales.

La crisis del periodismo impreso y el traslado del contenido hacia plataformas digitales han provocado
un cambio en la priorizacion de temas, favoreciendo noticias de interés masivo sobre cultura popular y

entretenimiento en lugar de cobertura especializada en arte.

Estos resultados confirman estudios previos sobre la crisis del periodismo cultural en América Latina
(UNESCO, 2021), que indican que la reduccion de la cobertura del arte responde a la bdsqueda de
rentabilidad de los medios tradicionales. En este contexto, los artistas han debido recurrir a estrategias
de autopromocion y difusién en medios alternativos, lo que plantea nuevos retos en términos de

financiamiento y sostenibilidad.

2. Expansion de la Difusién Artistica en Medios Digitales y Redes Sociales



El estudio revela que, aungue los medios tradicionales han reducido su cobertura artistica, las
plataformas digitales y las redes sociales han emergido como los principales canales de visibilidad para

los artistas ecuatorianos.

Instagram y TikTok han sido identificadas como las plataformas mas utilizadas para la promocion del

arte plastico, debido a su formato visual y su alto nivel de interaccion con el pablico.

YouTube y Facebook son empleados por artistas que buscan generar contenido educativo o documentar

Su proceso creativo a través de videos largos y transmisiones en vivo.

Pddcast y blogs culturales han comenzado a llenar el vacio dejado por los medios tradicionales,

permitiendo una difusién mas especializada del arte ecuatoriano.

Si bien el crecimiento de los medios digitales ha democratizado el acceso a la promocion artistica,
también ha generado una dependencia de los algoritmos y las tendencias virales. Esto implica que la
visibilidad de los artistas en redes sociales esta determinada por estrategias de marketing digital, lo que
obliga a los creadores a adaptar su contenido para obtener mayor alcance. Segun Rodriguez y Pérez
(2021), la exposicién mediatica en el entorno digital no siempre favorece a los artistas con propuestas
mas conceptuales o experimentales, ya que las plataformas priorizan contenidos de facil consumo y

rapida viralizacion.
3. Falta de Espacios de Critica Especializada y Analisis del Arte

Otro hallazgo significativo es la disminucion de la critica especializada en los medios culturales
ecuatorianos. La mayoria de los contenidos sobre arte en redes sociales y medios digitales se centran
en la promocion de exposiciones y la divulgacion general, sin un anélisis profundo de las obras ni un

debate sobre la evolucion de la escena artistica en el pais.

En los medios tradicionales, la critica de arte ha sido desplazada por secciones de entretenimiento y

cultura popular.

En medios digitales independientes, aunque existen esfuerzos por cubrir el arte ecuatoriano, los andlisis

suelen ser breves y carecen de profundidad académica.

En redes sociales, los artistas dependen mas de la opinion del pablico que de la validacion de criticos y

especialistas en arte.

La ausencia de critica especializada afecta la consolidacion del arte ecuatoriano dentro del circuito
artistico regional e internacional. De acuerdo con Garcia Canclini (2012), la critica y el analisis en
medios culturales cumplen un papel esencial en la validacion del arte, permitiendo que las obras sean

comprendidas dentro de un marco tedrico y conceptual mas amplio. La falta de espacios para la



reflexién artistica implica que los artistas deben depender de la autopromocion, lo que puede llevar a

una mercantilizacion del arte en funcion de las demandas del mercado digital.
4. Estrategias Emergentes de Visibilizacion Artistica

Ante los cambios en los medios culturales, los artistas ecuatorianos han desarrollado diversas estrategias

para mejorar su visibilidad:

e Creacion de contenido multimedia: Uso de videos, reels y transmisiones en vivo para documentar
procesos creativos y generar cercania con el publico.

e Colaboraciones con influencers culturales y medios digitales independientes: Trabajo conjunto con
creadores de contenido especializados en arte y cultura.

e Participacion en exposiciones virtuales y plataformas de arte digital: Expansion del alcance del arte
ecuatoriano a mercados internacionales.

e Crowdfunding y venta directa en redes sociales: Estrategias de financiamiento basadas en la

comunidad de seguidores del artista.

Si bien estas estrategias han permitido que los artistas logren mayor autonomia en la difusion de su
trabajo, también han incrementado la carga de gestion personal, ya que los creadores deben invertir
tiempo y esfuerzo en la promocién digital de sus obras. Segun Paredes (2020), este fendmeno ha llevado
a que los artistas no solo sean productores de arte, sino también gestores de contenido y expertos en

marketing digital, lo que plantea nuevos desafios en la sostenibilidad de sus carreras.

Los resultados obtenidos muestran que la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales
ha cambiado significativamente con la digitalizacion. Si bien la desaparicion de suplementos culturales
en los medios tradicionales ha reducido la cobertura del arte en la prensa impresa, el crecimiento de
plataformas digitales ha abierto nuevas oportunidades de difusion. Sin embargo, este proceso ha
generado nuevos desafios, como la dependencia de los algoritmos en redes sociales, la ausencia de

critica especializada y la falta de modelos de financiamiento sostenibles.

Para mejorar la visibilidad del arte ecuatoriano en el ecosistema mediatico actual, es fundamental
fortalecer la relacion entre los artistas y los medios culturales, desarrollar estrategias innovadoras de
promocién digital y explorar nuevos modelos de financiamiento que permitan la sostenibilidad del

periodismo cultural en Ecuador.

5. CONCLUSIONES

e La investigacion sobre la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios culturales ha

permitido identificar las transformaciones en la difusion del arte en Ecuador, asi como los desafios



y oportunidades que enfrentan los creadores en el actual ecosistema mediatico. A partir del analisis
realizado, se pueden establecer las siguientes conclusiones:

La desaparicion de suplementos culturales impresos y la disminucién de espacios dedicados al arte
en periddicos y revistas han reducido la visibilidad de los artistas ecuatorianos en los medios
convencionales. Este fendmeno ha sido impulsado por la crisis del periodismo impreso y la
reestructuracion de los modelos de negocio de los medios, que han priorizado contenidos mas
rentables y de mayor interés masivo.

Ladigitalizacién ha permitido que los artistas ecuatorianos utilicen redes sociales y medios digitales
como sus principales canales de promocidn. Instagram, TikTok y YouTube se han convertido en
herramientas clave para la difusion del arte, brindando acceso directo a audiencias globales. Sin
embargo, la visibilidad en estas plataformas esta determinada por algoritmos y tendencias virales,
lo que genera una competencia constante por la atencion del pablico.

La migracién del periodismo cultural al entorno digital ha traido consigo una pérdida de espacios
de critica especializada. Los medios digitales y las redes sociales priorizan contenido promocional
y de consumo rapido, lo que ha limitado la profundidad del analisis sobre el arte ecuatoriano. Esta
situacion afecta la consolidacion del arte dentro del circuito cultural, ya que la critica especializada
es un elemento clave en la validacion y posicionamiento de los artistas.

Ante la disminucion de espacios en los medios tradicionales, los artistas han desarrollado estrategias
alternativas para aumentar su visibilidad. La creacién de contenido multimedia, la colaboracién con
influencers culturales y la participacion en exposiciones virtuales han sido algunas de las tacticas
utilizadas para adaptarse al entorno digital. Estas estrategias han permitido mayor autonomia en la
difusion artistica, pero también han generado una mayor carga de trabajo en la gestion de la
promocién personal.

La sostenibilidad de los medios culturales sigue siendo un reto en Ecuador. La reduccion de ingresos
por publicidad y suscripciones en medios tradicionales ha llevado a la busqueda de modelos de
financiamiento alternativos, como las suscripciones digitales, el crowdfunding y las alianzas con
instituciones culturales. Sin embargo, estos modelos ain no estan completamente consolidados, lo
gue limita la expansion y profesionalizacién del periodismo cultural en el pais.

Para mejorar la visibilidad del arte ecuatoriano en el ecosistema mediatico actual, es necesario
fortalecer los lazos entre los artistas, los periodistas culturales y los gestores de medios. La creacién
de plataformas especializadas, el fomento de la critica de arte y la implementacion de estrategias
de promocion digital son esenciales para garantizar una mayor presencia de los artistas en los

medios culturales.

RECOMENDACIONES



Se recomienda que los medios de comunicacion, tanto tradicionales como digitales, destinen méas
espacios a la cobertura del arte ecuatoriano. Esto puede incluir la creacion de secciones culturales,
suplementos especializados y colaboraciones con artistas y gestores culturales para fomentar una
difusion mas amplia y diversa del arte en Ecuador.

Se sugiere que los artistas ecuatorianos desarrollen estrategias de autopromocion en redes sociales
y plataformas digitales, utilizando contenido multimedia, colaboraciones con influencers culturales
y optimizacion de algoritmos para ampliar su alcance. La capacitacion en marketing digital y
gestion de redes sociales es clave para mejorar su presencia en el ecosistema mediatico.

Se recomienda incentivar la creacion y sostenibilidad de medios digitales dedicados a la cobertura
del arte ecuatoriano. Esto puede lograrse mediante financiamiento pablico o privado, alianzas con
instituciones culturales y la implementacion de modelos de suscripcion o crowdfunding que
permitan la produccion de contenido cultural de calidad.

Para garantizar una difusion de calidad, es importante fortalecer el periodismo cultural con enfoques
analiticos y criticos sobre el arte ecuatoriano. Se recomienda la formacién de criticos de arte, la
generacion de espacios de debate y la implementacién de iniciativas que promuevan la reflexién
sobre la produccidn artistica en el pais, tanto en medios digitales como en formatos académicos y

culturales.
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8. ANEXOS

No aplica



