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1. Asignar una puntuacién de 0 a 5 para cada criterio (0: muy deficiente - 5: excelente). Se

pueden incluir valores decimales.

2. Acompaiiar cada puntuaciéon con comentarios especificos que expliquen la calificacion y

proporcionen recomendaciones de mejora.

Sumar las puntuaciones y calcular el promedio para obtener la calificacidn final del proyecto.

4. Se considerara aprobada una propuesta si obtiene una calificacion igual o superior a 3.5.

Criterio de
evaluacion

Descripcion Calificacion Observaciones

La propuesta es original y creativa,
aportando soluciones novedosas al
Innovacién | problema planteado. Puede incluir 4
la creacion o mejora de un
producto, servicio o proceso.

La investigacion aborda un
tema poco estudiado en
Ecuador y propone
estrategias innovadoras para
fortalecer la difusion del arte
plastico mediante medios
digitales y nuevas narrativas
periodisticas.

Ri La propuesta se basa en un marco documental riguroso,
, lg?_r tedrico solido y fundamentado, con 5 entrevistas a expertos y
clentilico 1 metodologia adecuada y viable. observacion de tendencias

Se sustenta en un analisis

digitales, lo que garantiza
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enfoque metodolégico

adecuado.

La investigacién ofrece una

La investigacion amplia el vision actualizada del
Contiibieian conocimiento en el drea de e.sfudio, periodismo  cultural  en
al ya sea mediante la generacion de 5 Ecuador y propone
Conocimiento | TUEVOs conceptos, validacion de estrategias de difusion del
teorias o aplicacion practica de arte plastico en la era digital,
conocimiento. lo que contribuye a la
evolucion del campo.
Puede influir en la toma de
La investigacion tiene el potencial decisiones dentro de los
de generar cambios significativos medios de comunicacion y en
Impacto en la academia, la industria o la 4 la formulacién de politicas
comunidad, con resultados publicas para el
replicables y transferibles. fortalecimiento del
periodismo cultural.
La metodologia planteada es
viable 'y los recursos
Evaluacion de la viabilidad técnica, secesarios son Aceesililcs. S
- v embargo, la recopilacién de
Factibilidad econpmxcayloglstlca del proyecto, 4 et  dE  hiesles
considerando los recursos histori 5
- ) istoricas y entrevistas con
disponibles. 5 30 : ;
periodistas y artistas podria
enfrentar limitaciones de
acceso.
La propuesta integra a los
estudiantes de manera activa,
Participacion | alineando sus actividades con los N/A
estudiantil | resultados de aprendizaje y el
campo de conocimiento de su
carrera.
Total (promedio): 44

Nota: Esta matriz est4 disefiada para garantizar una evaluacion objetiva y rigurosa de las propuestas

de investigacion. Se recomienda a los evaluadores proporcionar comentarios detallados para fomentar

la mejora continua de los proyectos.

Para la aprobacion de las propuestas de los proyectos de investigacion, se tiene los siguientes rangos

de calificacion:

Calificacién Resultado
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Menos de 3,5 No aprobado
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EJES DE ACCION Y LINEAS DE INVESTIGACION

EJES DE - .
. LINEAS DE INVESTIGACION X
ACCION )
Desarrollo de enfoques pedagdgicos innovadores para la ensefianza tecnolégica.
Implementacién de herramientas digitales y metodologias activas en el aula.
Evaluacion de la efectividad de diferentes enfoques pedagdgicos en la formacion
i tecnoldgica.
Herramientas - =
, . Nuevos lenguajes de programacion
metodoldgicas y y — o - —
L Métodos de aprendizaje tecnologico a partir de lo ludico.
pedagdgicas en — - - -
L Investigacion sobre métodos que permitan a los estudiantes
la educacion .
L convertirse en emprendedores.
tecnoldgica — - -
Metodologias diversas para el trabajo en equipo.
Nuevas metodologias de evaluacion para la etapa de titulacion.
Posibilidades metodolégicas del uso de la inteligencia artificial en la educacién
técnica.
Exploracion de sinergias entre la tecnologia y las expresiones artisticas y culturales. | x

Cultura, arte y
tecnologia

Promocién de la creatividad y la innovacidn a través de proyectos interdisciplinarios.

Investigacion de como la tecnologia puede preservar y enriquecer el patrimonio
cultural.

El arte como activador de la creatividad en la educacion tecnoldgica.

Inteligencia artificial en la creacion artistica.

Innovacién tematica de la Inteligencia artificial en las semanas culturales del
ISPADE.

Inteligencia artificial en la preservacion del patrimonio cultural.

Narrativas generadas por Inteligencia Artificial.

Impactos socio-culturales de la Inteligencia Artificial.

Educacion cultural asistida por Inteligencia Artificial.

Inteligencia Artificial en la preservacion de dialectos y culturas ancestrales.

Identificacion de oportunidades de trabajo para técnicos y tecnélogos en el mercado
laboral actual.




Campo laboral, | Desarrollo de programas de emprendimiento y formacion en habilidades
trabajo y empresariales.

emprendimiento | Evaluacién de la demanda de habilidades técnicas en sectores especificos.

El emprendimiento como fuente principal para la generacion de ingresos.

Emprendimiento e Inteligencia Artificial

Discusidn sobre la importancia de la ética en la tecnologia y la investigacion.

Desarrollo de politicas y practicas éticas en investigacion.

Etica — . — - -
Reflexion sobre el impacto ético de la tecnologia en la sociedad.

Etica y representacion en la Inteligencia Avrtificial cultural.

2. INTRODUCCION

El periodismo cultural ha desempefiado un papel fundamental en la construccién del panorama
artistico y en la difusion del arte en Ecuador, promoviendo la produccién artistica, facilitando el
acceso a la informacion y educando al pablico sobre las diferentes manifestaciones culturales. A lo
largo de la historia, los medios de comunicacién han sido una herramienta clave para conectar a la
sociedad con las expresiones artisticas, permitiendo que la obra de numerosos artistas trascienda las
fronteras del tiempo y del espacio. Dentro de esta amplia categoria, el periodismo dedicado a las artes
plasticas ha sido particularmente relevante para documentar, analizar y visibilizar el desarrollo del
arte en Ecuador.

El arte plastico, en sus diversas manifestaciones como la pintura, la escultura, el grabado y las
instalaciones, es un reflejo de la identidad cultural de una sociedad. En Ecuador, artistas como
Oswaldo Guayasamin, Eduardo Kingman y Camilo Egas han dejado una huella indeleble en la
historia del arte nacional, logrando reconocimiento tanto a nivel local como internacional. Sin
embargo, mas alla del talento de los artistas, la consolidacién y difusion de sus obras dependen en
gran medida de la cobertura mediatica. El periodismo cultural ha sido el puente entre el artista y el
publico, promoviendo la critica, el analisis y el acceso a la informacidn sobre el arte plastico. A través
de articulos, entrevistas, resefias y reportajes, los medios han documentado la evolucion de las
tendencias artisticas, han visibilizado nuevas generaciones de creadores y han influenciado el
consumo cultural del pablico.

En Ecuador, la cobertura del arte plastico en los medios de comunicacion ha pasado por diversas
etapas, desde la predominancia de los periddicos impresos y suplementos culturales hasta la reciente
transicion hacia plataformas digitales. Durante el siglo XXy los primeros afios del XXI, suplementos
culturales como Carton Piedra de El Telégrafo, Artes Cultura de La Hora y revistas especializadas
como Mundo Diners jugaron un papel esencial en la promocion del arte. Estas publicaciones no solo
documentaban las exposiciones y tendencias artisticas del pais, sino que también ofrecian analisis
criticos y entrevistas con los protagonistas del mundo del arte. Sin embargo, con la crisis del
periodismo impreso y la digitalizacion de los medios, la difusion del arte plastico ha enfrentado

nuevos desafios, lo que ha generado preocupacion sobre su sostenibilidad y alcance.




Uno de los factores clave que han afectado al periodismo cultural en Ecuador es la reduccion del
espacio dedicado a las artes en los principales medios de comunicacion. A medida que las agendas
noticiosas priorizan temas politicos, econdmicos y de entretenimiento, la cobertura del arte ha
guedado relegada a un segundo plano. Esto ha provocado la desaparicion de varios suplementos
culturales y ha llevado a los periodistas culturales a buscar nuevas estrategias para mantener la
visibilidad del arte plastico. Paralelamente, la irrupcion de las redes sociales y las plataformas
digitales ha modificado la manera en que la informacion cultural se consume y se distribuye. Artistas,
gestores culturales y criticos han recurrido a blogs, podcasts y redes sociales como Instagram y
Facebook para difundir su trabajo y generar didlogos sobre el arte.

En este contexto, surge la necesidad de analizar en profundidad como ha evolucionado el periodismo
cultural en Ecuador y cudl ha sido su impacto en la difusion del arte plastico. ¢Siguen teniendo los
medios tradicionales un papel relevante en la promocién del arte o han sido reemplazados por
plataformas digitales? ;Cuales son las nuevas dindmicas que rigen la cobertura del arte en la
actualidad? ¢Los periodistas culturales cuentan con los recursos necesarios para realizar un trabajo
de calidad? Estas son algunas de las preguntas que este proyecto busca responder.

El presente estudio pretende evaluar la evolucion del periodismo cultural en Ecuador desde finales
del siglo XX hasta la actualidad, con un enfoque en la difusion del arte plastico. Para ello, se
analizaran las caracteristicas de los medios que han influido en la construccién del discurso cultural
y se identificara el impacto que han tenido en la visibilidad de los artistas ecuatorianos. También se
examinard como la digitalizaciéon ha transformado la manera en que el publico accede a la
informacion cultural y qué implicaciones tiene esto para el futuro del periodismo cultural en el pais.
Desde una perspectiva metodoldgica, este proyecto se apoyard en un andlisis de contenido de los
principales medios culturales que han operado en Ecuador en las Gltimas décadas, incluyendo
suplementos, revistas y plataformas digitales. Se revisaran los articulos y reportajes dedicados a las
artes plasticas, identificando tendencias, cambios en el enfoque editorial y la presencia de artistas
nacionales e internacionales. Asimismo, se realizaran entrevistas con periodistas culturales, editores
y artistas para comprender su percepcidn sobre el estado actual del periodismo cultural y sus desafios.
Los resultados de este estudio contribuirdn a comprender mejor la relacion entre el periodismo v el
arte plastico en Ecuador, proporcionando informacion clave sobre los cambios en la cobertura
mediatica y su impacto en la promocion del arte. Ademas, permitird identificar estrategias para
fortalecer la presencia del arte en los medios de comunicacion y garantizar que el periodismo cultural
siga cumpliendo su funcion de documentar, analizar y difundir la riqueza artistica del pais.

En definitiva, este proyecto busca responder a una cuestion fundamental: ;/qué tan relevante sigue
siendo el periodismo cultural en la difusion del arte pléastico en Ecuador en la era digital? Al explorar

esta pregunta, se espera aportar un diagnostico que sirva como base para futuras investigaciones y




para la formulacién de politicas culturales que fomenten una mayor presencia del arte en los medios

de comunicacion.

3. JUSTIFICACION

El arte plastico es una manifestacion cultural que refleja la identidad, la historia y la evolucion de
una sociedad. En Ecuador, ha sido un pilar fundamental en la construccién de la memoria colectiva
y en la proyeccion de la creatividad nacional. Sin embargo, la difusion del arte plastico depende en
gran medida de los medios de comunicacién y del periodismo cultural, los cuales han enfrentado
importantes transformaciones en las Gltimas décadas. Con la disminucion de espacios dedicados a la
cobertura artistica en los medios tradicionales y el auge de las plataformas digitales, surge la
necesidad de evaluar el impacto del periodismo cultural en la difusion del arte pléastico en Ecuador.
Este proyecto es relevante porque permite comprender cémo el periodismo cultural ha influido en la
percepcion del arte plastico y en la visibilidad de los artistas nacionales. A lo largo de la historia, los
medios impresos desempefiaron un papel esencial en la documentacién y promocion del arte,
proporcionando andlisis criticos, entrevistas y reportajes que enriquecieron el panorama artistico del
pais. No obstante, con la crisis del periodismo impreso y la migracién hacia formatos digitales, el
acceso y lamanera en que el publico consume informacidn sobre el arte han cambiado drasticamente.
Es necesario analizar si estos cambios han fortalecido o debilitado la difusion del arte plastico y qué
estrategias se pueden implementar para garantizar una cobertura cultural mas sélida y efectiva.

Otro aspecto clave de esta investigacién es la identificacion de los principales actores y medios que
han impulsado la difusién del arte plastico en Ecuador. Suplementos culturales como Cartdn Piedra,
Artes Cultura y revistas especializadas como Mundo Diners han jugado un papel relevante en la
promocién del arte. Sin embargo, muchos de estos espacios han desaparecido o han reducido su
presencia, lo que plantea interrogantes sobre el futuro del periodismo cultural en el pais. Este estudio
permitira analizar qué factores han contribuido a esta transformacion y qué medidas pueden adoptarse
para fortalecer la cobertura del arte plastico en los medios.

Ademas, el proyecto responde a una necesidad académicay profesional, ya que el periodismo cultural
€S Un campo que aun requiere mayor investigacion y desarrollo en Ecuador. Existen pocos estudios
sistematicos sobre el impacto del periodismo en la difusion del arte plastico, por lo que este analisis
contribuira a llenar un vacio en la literatura académica y en las discusiones sobre politicas culturales.
La informacion obtenida podra ser utilizada tanto por periodistas y editores como por artistas y
gestores culturales para mejorar las estrategias de difusion del arte en los medios de comunicacién.
En términos generales, este estudio permitira comprender la evolucion del periodismo cultural en

Ecuador y su papel en la difusion del arte plastico. Los hallazgos contribuiran a fortalecer la relacién

entre los medios y el sector artistico, promoviendo un periodismo mas comprometido con la cultura




y garantizando que el arte continte siendo un eje fundamental en la comunicacion y el desarrollo

social.

4. PLANTEAMIENTO Y FORMULACION DEL PROBLEMA

El periodismo cultural en Ecuador ha sido un pilar fundamental en la difusién y promocién del arte
plastico, proporcionando un espacio de visibilizacion para artistas, exposiciones y movimientos
artisticos. Durante el siglo XXy las primeras décadas del siglo XXI, los suplementos culturales en
periddicos impresos y revistas especializadas jugaron un papel clave en la construccion del discurso
cultural, documentando la evolucion de las artes plasticas y ofreciendo un espacio para la critica, la
reflexion y el andlisis. Sin embargo, en los ultimos afios, la transformacion del ecosistema mediético
ha generado cambios significativos en la cobertura del arte, afectando su visibilidad y su impacto en
la sociedad.

La desaparicion de suplementos culturales como Cartdn Piedra de EI Telégrafo y la reduccién de
espacios en medios impresos tradicionales han sido algunas de las consecuencias de esta
transformacidn. A ello se suma la migracién del consumo informativo hacia plataformas digitales y
redes sociales, lo que ha generado un nuevo paradigma en la difusion del arte. Los artistas y gestores
culturales han recurrido a herramientas digitales como blogs, paginas web y redes sociales para
compartir sus obras y generar interaccion con el publico, mientras que el periodismo cultural se ha
visto obligado a adaptarse a nuevas dindmicas de produccion y distribucion de contenidos.

En este contexto, surgen varias interrogantes sobre el rol actual del periodismo cultural en la difusion
del arte plastico en Ecuador. Si bien es cierto que las plataformas digitales han permitido una
democratizacion del acceso a la informacién y la participacion de nuevos actores en la produccion
de contenido, también es evidente que el espacio para el analisis critico y la profundidad informativa
se ha reducido. La inmediatez y el predominio de formatos audiovisuales han modificado la manera
en que se consumen las noticias culturales, lo que plantea el riesgo de que el arte plastico pierda
visibilidad en un entorno mediatico dominado por tendencias efimeras y contenido de facil consumo.
Ante esta realidad, resulta fundamental plantearse la siguiente pregunta central:

¢Cdémo ha influido el periodismo cultural en la difusién del arte plastico en Ecuador en las Gltimas

dos décadas?

5. OBJETIVOS

5.1. OBJETIVO GENERAL

Analizar la evolucion del periodismo cultural en Ecuador y su impacto en la difusién del arte plastico

en las ultimas dos décadas, identificando los cambios en los medios de comunicacion, las estrategias




de visibilizacion adoptadas por los artistas y la transicion de los formatos tradicionales a plataformas
digitales.

5.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Examinar la evolucién del periodismo cultural en Ecuador a través del analisis de los principales
medios de comunicacion que han difundido el arte plastico, evaluando los cambios en la
cobertura y la reduccion de espacios dedicados a las artes en los medios tradicionales.

e Identificar el impacto de la digitalizacion en la difusion del arte plastico, explorando como las
plataformas digitales y las redes sociales han transformado la visibilidad del arte y el papel del
periodista cultural en la era digital.

e Evaluar la percepcion de artistas, periodistas y gestores culturales sobre el estado actual del
periodismo cultural, analizando los desafios y oportunidades que enfrentan en la promocion del

arte plastico y proponiendo estrategias para fortalecer su presencia en los medios.

6. METODOLOGIA

Este estudio se enmarca dentro de una investigacion cualitativa con un disefio descriptivo y analitico.
Se busca comprender los cambios en el periodismo cultural en Ecuador y su influencia en la
visibilidad del arte plastico, utilizando fuentes documentales y entrevistas a expertos en la materia.
También se incluird un analisis comparativo entre medios tradicionales y digitales para determinar
las diferencias en la cobertura del arte plastico en ambos formatos.

Anélisis documental y de contenido

Se realizara una revision de los principales medios que han cubierto el arte plastico en Ecuador entre
1999 y 2019. Se analizaran publicaciones en suplementos culturales impresos como Cartén Piedra
(El Telégrafo), Artes Cultura (La Hora), y la revista Mundo Diners, asi como en medios digitales y
redes sociales.

Anélisis de contenido:

Identificar la frecuencia de publicaciones sobre arte plastico en los medios estudiados.

Evaluar los géneros periodisticos utilizados en la cobertura del arte (reportajes, entrevistas, criticas,
noticias, etc.).

Determinar la evolucion de los temas abordados y los cambios en el enfoque editorial de los medios.
Entrevistas:

Se entrevistard a periodistas culturales, editores, artistas plasticos y gestores culturales para
comprender sus percepciones sobre el estado actual del periodismo cultural en Ecuador.

Observacion de tendencias en medios digitales




Dado que la digitalizacion ha modificado la difusion del arte, se analizaran las tendencias de consumo
de informacion cultural en plataformas digitales como blogs, redes sociales (Instagram, Facebook,
Twitter) y medios en linea.

Andlisis de la informacion

Los datos recopilados seran organizados y categorizados en funcion de los objetivos de la
investigacion.

Andlisis de contenido: Se sistematizaran los datos obtenidos de la revisién de medios impresos y
digitales.

Analisis tematico de entrevistas: Se identificaran patrones y coincidencias en las respuestas de los
entrevistados para interpretar las percepciones sobre la evolucién del periodismo cultural.
Comparacion entre medios tradicionales y digitales: Se estableceran diferencias en el tipo de

cobertura del arte plastico antes y después de la transformacién digital.

7. CRONOGRAMA

Debe presentarse un cronograma detallado de las actividades previstas para la ejecucién del proyecto,

estableciendo tiempos y responsables de cada fase.

N° Actividades (desglose) Desde Hasta

1 | Revision documental y analisis de contenido 23-10-2023 24 -11-2023
2 | Aplicacion de entrevistas a expertos 27 -11-2023 15-12 -2023
3 | Observacion de tendencias digitales y redes sociales 18 - 12 -2023 26 — 01 2024
4 | Andlisis de la informacion y redaccion de resultados 29 - 01 -2024 23 -02-2024
5 Elaboracion del informe final 26 — 02 — 2024 08 — 03 - 2024

8. PRESUPUESTO

Incluir un desglose de costos estimados para la realizacion del estudio, considerando recursos

humanos, materiales, tecnologia, capacitaciones y otros gastos relevantes.

Ne Descripcion Valor
1 | Publicacién $200,00
Total | $200,00

9. TRABAJO COLABORATIVO CON ESTUDIANTES

En este proyecto no se requiere la participacion de estudiantes debido a que el objeto de estudio se

centra en el andlisis del periodismo cultural y su impacto en la difusién del arte plastico en Ecuador,

con un enfoque en los medios de comunicacién, periodistas culturales, artistas y gestores culturales.




La investigacion no busca evaluar la percepcion del arte en el ambito educativo ni su impacto en la
formacidn académica, sino que se enfoca en la transformacion de la cobertura mediética a lo largo
de dos décadas. Ademas, la recopilacion de datos se basa en andlisis documental, entrevistas a
expertos del sector cultural y observacion de tendencias en medios digitales, lo que no implica la
necesidad de encuestar o involucrar a estudiantes en el proceso. Dado que el estudio prioriza el
testimonio de profesionales con experiencia en el ambito del periodismo y las artes plasticas, la
inclusion de estudiantes no aportaria informacion relevante para el cumplimiento de los objetivos

planteados.

10. RESULTADOS ESPERADOS

¢ Identificacion de los cambios en la cobertura del arte plastico en Ecuador en las Gltimas dos
décadas.

e Evaluacion del impacto de la digitalizacion en la difusion del arte en medios culturales.

¢ Anadlisis comparativo entre el periodismo cultural en medios tradicionales y digitales.

e Propuestas para mejorar la cobertura mediética del arte pléastico en Ecuador.
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1. INTRODUCCION

El periodismo cultural ha desempefiado un papel fundamental en la construccion del panorama artistico
y en la difusion del arte en Ecuador, promoviendo la produccion artistica, facilitando el acceso a la
informacion y educando al publico sobre las diferentes manifestaciones culturales. A lo largo de la
historia, los medios de comunicacion han sido una herramienta clave para conectar a la sociedad con
las expresiones artisticas, permitiendo que la obra de numerosos artistas trascienda las fronteras del
tiempo y del espacio. Dentro de esta amplia categoria, el periodismo dedicado a las artes plasticas ha

sido particularmente relevante para documentar, analizar y visibilizar el desarrollo del arte en Ecuador.

El arte plastico, en sus diversas manifestaciones como la pintura, la escultura, el grabado y las
instalaciones, es un reflejo de la identidad cultural de una sociedad. En Ecuador, artistas como Oswaldo
Guayasamin, Eduardo Kingman y Camilo Egas han dejado una huella indeleble en la historia del arte
nacional, logrando reconocimiento tanto a nivel local como internacional. Sin embargo, mas alla del
talento de los artistas, la consolidacion y difusidn de sus obras dependen en gran medida de la cobertura
mediética. El periodismo cultural ha sido el puente entre el artista y el pablico, promoviendo la critica,
el andlisis y el acceso a la informacidn sobre el arte plastico. A través de articulos, entrevistas, resefias
y reportajes, los medios han documentado la evolucion de las tendencias artisticas, han visibilizado

nuevas generaciones de creadores y han influenciado el consumo cultural del publico.

En Ecuador, la cobertura del arte plastico en los medios de comunicacion ha pasado por diversas etapas,
desde la predominancia de los peridédicos impresos y suplementos culturales hasta la reciente transicion
hacia plataformas digitales. Durante el siglo XX y los primeros afios del XXI, suplementos culturales
como Carton Piedra de El Telégrafo, Artes Cultura de La Hora y revistas especializadas como Mundo

Diners jugaron un papel esencial en la promocion del arte. Estas publicaciones no solo documentaban



las exposiciones y tendencias artisticas del pais, sino que también ofrecian andlisis criticos y entrevistas
con los protagonistas del mundo del arte. Sin embargo, con la crisis del periodismo impreso y la
digitalizacion de los medios, la difusion del arte plastico ha enfrentado nuevos desafios, lo que ha

generado preocupacion sobre su sostenibilidad y alcance.

Uno de los factores clave que han afectado al periodismo cultural en Ecuador es la reduccion del espacio
dedicado a las artes en los principales medios de comunicaciéon. A medida que las agendas noticiosas
priorizan temas politicos, econémicos y de entretenimiento, la cobertura del arte ha quedado relegada a
un segundo plano. Esto ha provocado la desaparicion de varios suplementos culturales y ha llevado a
los periodistas culturales a buscar nuevas estrategias para mantener la visibilidad del arte plastico.
Paralelamente, la irrupcion de las redes sociales y las plataformas digitales ha modificado la manera en
que la informacion cultural se consume y se distribuye. Artistas, gestores culturales y criticos han
recurrido a blogs, podcasts y redes sociales como Instagram y Facebook para difundir su trabajo y

generar dialogos sobre el arte.

En este contexto, surge la necesidad de analizar en profundidad cémo ha evolucionado el periodismo
cultural en Ecuador y cual ha sido su impacto en la difusién del arte pléstico. ¢Siguen teniendo los
medios tradicionales un papel relevante en la promocion del arte o han sido reemplazados por
plataformas digitales? ¢ Cuéles son las nuevas dindmicas que rigen la cobertura del arte en la actualidad?
¢Los periodistas culturales cuentan con los recursos necesarios para realizar un trabajo de calidad? Estas

son algunas de las preguntas que este proyecto busca responder.

El presente estudio pretende evaluar la evolucion del periodismo cultural en Ecuador desde finales del
siglo XX hasta la actualidad, con un enfoque en la difusion del arte plastico. Para ello, se analizaran las
caracteristicas de los medios que han influido en la construccion del discurso cultural y se identificara
el impacto que han tenido en la visibilidad de los artistas ecuatorianos. También se examinard como la
digitalizacién ha transformado la manera en que el publico accede a la informacién cultural y qué

implicaciones tiene esto para el futuro del periodismo cultural en el pais.

Desde una perspectiva metodologica, este proyecto se apoyard en un analisis de contenido de los
principales medios culturales que han operado en Ecuador en las ultimas décadas, incluyendo
suplementos, revistas y plataformas digitales. Se revisaran los articulos y reportajes dedicados a las
artes plasticas, identificando tendencias, cambios en el enfoque editorial y la presencia de artistas
nacionales e internacionales. Asimismo, se realizaran entrevistas con periodistas culturales, editores y

artistas para comprender su percepcion sobre el estado actual del periodismo cultural y sus desafios.

Los resultados de este estudio contribuiran a comprender mejor la relacion entre el periodismo y el arte
plastico en Ecuador, proporcionando informacién clave sobre los cambios en la cobertura mediatica y

su impacto en la promocion del arte. Ademas, permitird identificar estrategias para fortalecer la



presencia del arte en los medios de comunicacidén y garantizar que el periodismo cultural siga

cumpliendo su funcion de documentar, analizar y difundir la riqueza artistica del pais.

En definitiva, este proyecto busca responder a una cuestion fundamental: ;qué tan relevante sigue
siendo el periodismo cultural en la difusion del arte plastico en Ecuador en la era digital? Al explorar
esta pregunta, se espera aportar un diagndstico que sirva como base para futuras investigaciones y para
la formulacion de politicas culturales que fomenten una mayor presencia del arte en los medios de

comunicacion.

2. ANTECEDENTES

El periodismo cultural ha sido un pilar fundamental en la promocion del arte y la cultura en Ecuador y
el mundo. A lo largo de la historia, los medios de comunicacion han desempefiado un papel clave en la
difusion de las artes plasticas, proporcionando visibilidad a los artistas y permitiendo el acceso del
publico a la produccion cultural. Sin embargo, los cambios tecnolégicos y estructurales en los medios
han impactado significativamente la cobertura del arte, especialmente en las Gltimas dos décadas. Este
estudio se fundamenta en investigaciones previas sobre la evolucién del periodismo cultural en Ecuador,

los desafios de la digitalizacién y la importancia de los medios en la formacion de audiencias culturales.

Uno de los referentes clave para este proyecto es el trabajo de Bravo Gallardo (2024), titulado El
Periodismo Cultural en Quito, después de Guayasamin (1999-2019), que analiza la transformacion de
la cobertura de las artes plasticas en los principales suplementos culturales del pais, como Cartén Piedra,
Artes Cultura y Mundo Diners. Esta investigacion destaca como la desaparicion de espacios dedicados
a la cultura en los medios impresos ha afectado la difusion del arte y ha llevado a una transicion hacia
plataformas digitales. Se observa una reduccién en la cantidad y calidad del contenido cultural, lo que
plantea un desafio para artistas y gestores culturales que dependen de la prensa para visibilizar su

trabajo.

A nivel latinoamericano, Oller y Chavero (2015) en su estudio Periodismo cultural en América Latina:
historia, teorias y practicas abordan la evolucion del periodismo cultural y la crisis de los medios
impresos frente al avance de lo digital. Segun estos autores, los suplementos culturales y las revistas
especializadas han experimentado una disminucion en sus audiencias debido a los cambios en los
habitos de consumo de informacion, lo que ha obligado a los medios a adaptar sus estrategias de

produccion y difusién de contenido cultural.

Desde una perspectiva tedrica, Hallin y Mancini (2004) en Modelos de periodismo: los medios en las
democracias occidentales argumentan que la crisis del periodismo impreso ha llevado a una
reconfiguracion de los espacios informativos, afectando particularmente a las secciones de cultura y

arte. En este contexto, la digitalizacién ha traido consigo nuevas oportunidades y desafios para la



difusion del arte plastico, promoviendo la autogestion de los artistas en redes sociales y plataformas

digitales.

En Ecuador, estudios como el de Pérez (2018) sobre Transformaciones del periodismo cultural en
Ecuador han identificado que, si bien los medios digitales han permitido una mayor accesibilidad a la
informacion cultural, la profundidad y el analisis critico en la cobertura del arte han disminuido. La
inmediatez de los medios digitales y la preferencia por contenidos de entretenimiento han relegado el

periodismo cultural a un segundo plano, reduciendo su impacto en la sociedad.

Estos antecedentes evidencian la necesidad de investigar como ha evolucionado el periodismo cultural
en Ecuador y qué impacto ha tenido en la difusion del arte plastico en las Gltimas dos décadas. A través
de este estudio, se busca comprender los cambios en la cobertura mediatica y proponer estrategias para

fortalecer la presencia del arte en los medios de comunicacion.

3. JUSTIFICACION

El arte pléstico es una manifestacion cultural que refleja la identidad, la historia y la evolucion de una
sociedad. En Ecuador, ha sido un pilar fundamental en la construccion de la memoria colectiva y en la
proyeccién de la creatividad nacional. Sin embargo, la difusidn del arte plastico depende en gran medida
de los medios de comunicacién y del periodismo cultural, los cuales han enfrentado importantes
transformaciones en las Gltimas décadas. Con la disminucion de espacios dedicados a la cobertura
artistica en los medios tradicionales y el auge de las plataformas digitales, surge la necesidad de evaluar

el impacto del periodismo cultural en la difusion del arte plastico en Ecuador.

Este proyecto es relevante porque permite comprender como el periodismo cultural ha influido en la
percepcion del arte pléstico y en la visibilidad de los artistas nacionales. A lo largo de la historia, los
medios impresos desempefiaron un papel esencial en la documentacion y promocion del arte,
proporcionando andlisis criticos, entrevistas y reportajes que enriquecieron el panorama artistico del
pais. No obstante, con la crisis del periodismo impreso y la migracion hacia formatos digitales, el acceso
y la manera en que el pablico consume informacion sobre el arte han cambiado drasticamente. Es
necesario analizar si estos cambios han fortalecido o debilitado la difusion del arte plastico y qué

estrategias se pueden implementar para garantizar una cobertura cultural mas solida y efectiva.

Otro aspecto clave de esta investigacion es la identificacion de los principales actores y medios que han
impulsado la difusion del arte plastico en Ecuador. Suplementos culturales como Carton Piedra, Artes
Cultura y revistas especializadas como Mundo Diners han jugado un papel relevante en la promocion
del arte. Sin embargo, muchos de estos espacios han desaparecido o han reducido su presencia, lo que

plantea interrogantes sobre el futuro del periodismo cultural en el pais. Este estudio permitira analizar



qué factores han contribuido a esta transformacion y qué medidas pueden adoptarse para fortalecer la

cobertura del arte plastico en los medios.

Ademas, el proyecto responde a una necesidad académica y profesional, ya que el periodismo cultural
es un campo que adn requiere mayor investigacion y desarrollo en Ecuador. Existen pocos estudios
sistematicos sobre el impacto del periodismo en la difusién del arte plastico, por lo que este anélisis
contribuira a llenar un vacio en la literatura académica y en las discusiones sobre politicas culturales.
La informacién obtenida podra ser utilizada tanto por periodistas y editores como por artistas y gestores

culturales para mejorar las estrategias de difusion del arte en los medios de comunicacién.

En términos generales, este estudio permitird comprender la evolucion del periodismo cultural en
Ecuador y su papel en la difusion del arte plastico. Los hallazgos contribuiran a fortalecer la relacion
entre los medios y el sector artistico, promoviendo un periodismo més comprometido con la cultura y

garantizando gue el arte continde siendo un eje fundamental en la comunicacion y el desarrollo social.

4. MARCO TEORICO

4.1. El Periodismo Cultural: Concepto y Evolucion

4.1.1.Definicion del Periodismo Cultural

El periodismo cultural es una rama del periodismo que se especializa en la cobertura de eventos,
producciones y andlisis de diversas expresiones artisticas, incluyendo la literatura, la masica, el cine y
las artes plasticas. Segun Oller y Chavero (2015), el periodismo cultural cumple una doble funcién:

informar sobre el quehacer artistico y contribuir al desarrollo de la sensibilidad cultural en la sociedad.

Para Martinez (2010), el periodismo cultural no solo se limita a la difusion de informacion sobre el arte,
sino que también desempefia un rol formativo y critico, ayudando al publico a interpretar y

contextualizar las manifestaciones culturales.

4.1.2. Historia del Periodismo Cultural en Ecuador

El periodismo cultural en Ecuador tiene sus raices en la prensa escrita del siglo XIX y principios del
siglo XX, cuando los periodicos incluian secciones dedicadas a la literatura, la musica y las artes
visuales. Durante este periodo, la cultura era vista como un componente esencial de la vida intelectual

del pais, y los periodicos ofrecian espacios para la critica artistica y la promocién de eventos culturales.

Uno de los primeros periddicos en Ecuador que incluyd una cobertura cultural significativa fue El
Telégrafo, fundado en 1884, que dedicaba secciones a la literatura y el arte. En las primeras décadas del

siglo XX, revistas como Surcos, El Dia, La Prensa y EI Comercio comenzaron a incorporar articulos



sobre arte plastico, dando visibilidad a pintores y escultores ecuatorianos que buscaban reconocimiento

en un pais donde las expresiones artisticas aln estaban en proceso de consolidacién.

El desarrollo del periodismo cultural en Ecuador tuvo un auge en la segunda mitad del siglo XX, cuando
surgieron publicaciones especializadas y suplementos culturales dentro de los principales diarios del
pais. En este contexto, destaca la aparicién de revistas como Mundo Diners, fundada en 1983, que se
convirtid en un referente para la critica cultural en Ecuador. Esta publicacion abordaba temas

relacionados con la literatura, la masica, la gastronomia y, por supuesto, el arte plastico.

A partir de los afios 90, los periddicos ecuatorianos comenzaron a consolidar sus secciones culturales.
En este periodo, medios como ElI Comercio y La Hora incorporaron suplementos semanales
especializados en arte y cultura. Uno de los méas importantes fue Artes Cultura, suplemento de La Hora,
gue durante méas de dos décadas ofreci6 cobertura sobre exposiciones, entrevistas con artistas y analisis

de la evolucion del arte plastico en Ecuador.

A inicios del siglo XXI, El Telégrafo, convertido en un medio publico, lanzé el suplemento Carton
Piedra, que se convirtio en un referente para la difusién de la cultura en Ecuador. Este suplemento se
caracterizé por su enfoque innovador y por dar voz a artistas emergentes, ademas de ofrecer anélisis
criticos sobre la produccion artistica en el pais. Sin embargo, con el tiempo, la reduccion de presupuesto
y la reestructuracion del medio llevaron a la desaparicién de Cartdn Piedra, lo que reflejo la crisis del

periodismo cultural en Ecuador.

El cambio maés significativo en la historia del periodismo cultural ecuatoriano ocurri6 con la llegada de
ladigitalizacion. Durante la segunda década del siglo XXI, los medios impresos comenzaron a enfrentar
serios problemas financieros debido a la disminucion de lectores y anunciantes. Esto llevo a la

desaparicion de varios suplementos culturales o a su migracion a formatos digitales.

La desaparicion de espacios impresos dedicados a la cultura afectd directamente la difusion del arte
plastico, ya que se redujeron las oportunidades para que los artistas fueran entrevistados, para que se
publicaran criticas de exposiciones o se realizaran analisis sobre nuevas tendencias artisticas. En su
lugar, la promocién del arte comenzé a trasladarse a plataformas digitales y redes sociales, cambiando

la forma en que el publico accedia a la informacidn cultural.

Actualmente, el periodismo cultural en Ecuador se encuentra en una etapa de transicion. Si bien algunas
revistas como Mundo Diners han logrado mantenerse en el mercado combinando estrategias digitales
y contenido impreso, muchas otras publicaciones han desaparecido. Los medios digitales han asumido
el rol de difundir la cultura, aunque con nuevas dinamicas que privilegian la inmediatez sobre la

profundidad del analisis.

El reto actual para el periodismo cultural ecuatoriano es encontrar mecanismos de sostenibilidad en la

era digital, asegurando que el arte plastico siga teniendo un espacio en los medios de comunicacién. La



transformacidn del periodismo cultural en Ecuador refleja una tendencia global en la que los modelos
tradicionales de difusion del arte han cambiado, obligando a periodistas, artistas y gestores culturales a

adaptarse a un entorno mediatico en constante evolucion.

4.2. El Arte Pléstico y su Relacion con los Medios de Comunicacion

4.2.1.EI Arte Plastico como Expresion Cultural

El arte plastico ha sido historicamente una de las formas més relevantes de expresion cultural en todas
las civilizaciones. A través de la pintura, la escultura, el grabado, la instalacién y otros medios, los
artistas han reflejado la identidad, las creencias, los conflictos y la evolucién de sus sociedades. En
Ecuador, el arte plastico ha sido un vehiculo fundamental para la preservacion de la memoria histérica

y la construccidn de un discurso sobre la realidad del pais.

Desde la época precolombina, las culturas originarias del Ecuador han desarrollado expresiones
artisticas en ceramica, textiles y arquitectura, dejando un legado que todavia es estudiado y valorado.
Durante la colonia, la pintura y la escultura adquirieron un fuerte componente religioso, con la
influencia del barroco europeo en obras como las del artista Miguel de Santiago. Posteriormente, en el
siglo XX, artistas ecuatorianos como Oswaldo Guayasamin, Eduardo Kingman, Camilo Egas y Guillo
Pérez incorporaron una mirada critica y social a sus creaciones, abordando temas como la identidad

indigena, la desigualdad y la modernidad.

El arte plastico, a diferencia de otras expresiones culturales, requiere un esfuerzo adicional en términos
de difusion y apreciacion. Mientras que la literatura puede llegar al lector de manera directa y la misica
puede ser transmitida instantdneamente, el arte plastico necesita espacios expositivos, galerias, museos
y medios de comunicacion que lo promuevan y expliquen su valor estético y conceptual. Es en este
punto donde el periodismo cultural juega un papel clave: a través de resefias, entrevistas y reportajes,
los medios contribuyen a dar visibilidad a los artistas y educar al pablico sobre el significado de las

obras.

Sin embargo, con la digitalizacion de los medios y el predominio de formatos audiovisuales en internet,
los artistas plasticos han tenido que adaptar su difusion a plataformas como Instagram, TikTok y
YouTube, donde el arte es consumido de manera rapida y con poco contexto analitico. Este cambio en
la forma de difusion ha generado un debate sobre la pérdida de profundidad en la apreciacion del arte y

la necesidad de conservar espacios para la critica especializada.
4.2.2.Impacto de los Medios de Comunicacion en la Difusién del Arte Plastico

Los medios de comunicacion han sido un motor fundamental para la difusion del arte plastico, actuando
como intermediarios entre los artistas y el publico. A lo largo del siglo XX, la prensa escrita y la radio

fueron los principales canales a través de los cuales se promovian exposiciones y se publicaban analisis



sobre el trabajo de los artistas. Revistas culturales y suplementos especializados ayudaron a posicionar
a los creadores en el imaginario colectivo, permitiendo que sus obras trascendieran mas alla de las

galerias y los museos.

En Ecuador, la television también jugdé un papel relevante en la promocion del arte plastico, con
programas culturales que ofrecian entrevistas con artistas y recorridos por exposiciones. Sin embargo,
con la transformacion del ecosistema mediatico, muchos de estos espacios fueron desapareciendo

debido a la falta de rentabilidad y la competencia con otros formatos de entretenimiento mas populares.

Con la llegada del internet y las redes sociales, el modelo de difusion del arte plastico cambid
radicalmente. Plataformas como Instagram y Pinterest permitieron que los artistas compartieran sus
obras de forma directa con su audiencia, sin necesidad de intermediarios. Si bien esto democratizé el
acceso a la produccidn artistica, también gener6 una saturacion de contenido y una menor valoracion
del andlisis critico. En muchos casos, el arte se ha convertido en una experiencia visual efimera,

consumida rapidamente en entornos digitales sin una reflexion profunda sobre su significado.

Actualmente, los medios de comunicacion tradicionales han perdido protagonismo en la difusion del
arte plastico, cediendo el espacio a plataformas digitales. Sin embargo, esto no ha eliminado la
necesidad de contar con un periodismo cultural sélido, que contextualice y analice las obras de arte
desde una perspectiva informada. EIl reto para los periodistas culturales es adaptarse a los nuevos

formatos sin perder la profundidad en la cobertura de la produccién artistica.

4.3. La Crisis del Periodismo Cultural y la Digitalizacion

4.3.1.La Reduccion de Espacios para la Cultura en los Medios Tradicionales

El periodismo cultural ha sido uno de los sectores més afectados por la crisis del periodismo tradicional
en las Ultimas décadas. La reduccion de ingresos publicitarios, la caida en las ventas de periddicos y la
transformacion de los habitos de consumo de informacion han llevado a los medios a priorizar temas
mas rentables, como la politica y el entretenimiento, dejando en un segundo plano las secciones de arte

y cultura.

En Ecuador, este fendmeno se ha manifestado en la desaparicién de suplementos culturales impresos,
como Cartén Piedra y Artes Cultura, que durante afios fueron espacios de referencia para la difusion
del arte plastico. La falta de financiamiento y la disminucion del interés del publico en contenidos
culturales han hecho que muchos medios reduzcan drasticamente su cobertura del arte, afectando la

visibilidad de los artistas y la profundidad del analisis critico.

Este problema no es exclusivo de Ecuador, sino que forma parte de una tendencia global. Segln estudios
de Hallin y Mancini (2004), la reestructuracién de los medios ha llevado a que el periodismo cultural

sea considerado un sector "de lujo", con poca rentabilidad econdmica vy, por lo tanto, prescindible en



tiempos de crisis. En muchos casos, los periodistas culturales han sido desplazados hacia otros roles

dentro de los medios o han tenido que migrar hacia plataformas independientes para continuar su labor.

En la actualidad, la informacion cultural sigue estando presente en los medios, pero de manera
fragmentada y con menos profundidad. Las noticias sobre arte suelen ser tratadas como eventos aislados
y sin un analisis contextual, lo que limita la posibilidad de generar un debate mas amplio sobre la

importancia del arte en la sociedad.
4.3.2.Nuevos Modelos de Difusién Cultural en la Era Digital

A pesar de la crisis del periodismo cultural en los medios tradicionales, la era digital ha abierto nuevas
oportunidades para la difusion del arte plastico. La digitalizacion ha permitido la creacion de
plataformas especializadas, blogs y revistas en linea que han asumido el rol de difundir informacion

cultural con una mayor flexibilidad editorial.

Los periodistas culturales han encontrado en el internet un espacio donde pueden desarrollar contenido
de calidad sin las restricciones de los medios tradicionales. Ejemplos de esto son los pddcast sobre arte,
los canales de YouTube especializados en critica cultural y las revistas digitales que permiten una

distribucién global de la informacién.

Sin embargo, la digitalizacion también ha traido desafios. Como sefiala Scolari (2015) en Ecologia de
los Medios, la sobreabundancia de informacion en internet ha generado una fragmentacion del consumo
cultural, donde los usuarios acceden a contenido de manera superficial y sin una estructura organizada.
En este sentido, el reto del periodismo cultural en la era digital es encontrar mecanismos para atraer la

atencion del publico sin perder la profundidad en el anélisis del arte plastico.

En Ecuador, la digitalizacién del periodismo cultural alin se encuentra en proceso de consolidacion. Si
bien existen iniciativas independientes que han logrado posicionarse como referentes en la difusion del
arte, la mayoria de los medios digitales todavia priorizan el contenido viral y de facil consumo sobre el
andlisis cultural detallado. Para garantizar que el periodismo cultural siga cumpliendo su funcion
educativa e informativa, es necesario que los profesionales de la comunicacion y los gestores culturales
desarrollen estrategias para integrar el arte plastico en el ecosistema digital de manera efectiva y

sostenible.

4.4, El Futuro del Periodismo Cultural y la Difusion del Arte Plastico
4.4.1.Estrategias para la Sostenibilidad del Periodismo Cultural
Ante la crisis del periodismo cultural en los medios tradicionales y la transformacion del ecosistema

mediatico debido a la digitalizacion, es fundamental desarrollar estrategias que garanticen la

continuidad y sostenibilidad de la cobertura cultural, en particular la difusion del arte plastico. Estas



estrategias deben considerar tanto el uso de nuevas tecnologias como la reconfiguracién de los modelos

de negocio en el periodismo cultural.
1. Creacion de plataformas digitales especializadas

Uno de los caminos mas efectivos para la sostenibilidad del periodismo cultural es el desarrollo de
plataformas digitales independientes enfocadas exclusivamente en la cobertura del arte y la cultura. En
varios paises de Ameérica Latina han surgido iniciativas como revistas digitales, podcast especializados
y blogs culturales que han logrado consolidar audiencias fieles interesadas en el analisis y la critica de

arte.

En Ecuador, medios como Mundo Diners han adoptado modelos hibridos entre lo impreso y lo digital,
integrando estrategias de suscripcion y produccion de contenido multimedia para diversificar sus
fuentes de ingresos. Para fortalecer el periodismo cultural, seria necesario replicar este tipo de

estrategias en plataformas dedicadas especificamente a la difusion del arte plastico.
2. Uso de narrativas transmedia

Las narrativas transmedia permiten expandir la difusion del arte plastico mediante la combinacion de
diferentes formatos de contenido. Documentales interactivos, podcast, galerias virtuales y videos en
plataformas como YouTube pueden atraer a publicos diversos y fomentar una experiencia mas

inmersiva en torno al arte.

El uso de la realidad aumentada y virtual también puede ser una herramienta poderosa para la difusion
del arte plastico. Actualmente, algunos museos y centros culturales han implementado recorridos
virtuales para exposiciones, lo que permite que las obras lleguen a una audiencia mas amplia. La
integracion de estos recursos en los medios culturales podria revitalizar el interés del publico en el arte

y generar nuevas oportunidades de monetizacion.
3. Financiamiento mediante modelos de membresia y crowdfunding

Uno de los principales problemas del periodismo cultural es la falta de financiamiento, ya que la
publicidad suele priorizar contenidos méas populares y de alto consumo. Para hacer sostenible el
periodismo cultural, se pueden adoptar modelos de membresia y crowdfunding, donde los lectores o

seguidores contribuyan econémicamente para mantener los espacios dedicados a la cultura.

Este modelo ha sido exitoso en medios independientes de otros paises, como The Guardian en el Reino
Unidoy El Diario en Espafia, los cuales han logrado mantenerse gracias a las contribuciones voluntarias
de sus lectores. En Ecuador, esta estrategia podria implementarse en revistas digitales y plataformas

que busquen preservar el periodismo cultural con contenido de calidad.

4. Colaboracion entre periodistas, artistas y gestores culturales



Para garantizar la sostenibilidad del periodismo cultural, es necesario fortalecer la cooperacién entre
los periodistas, los artistas plasticos y los gestores culturales. La creacién de redes de trabajo
colaborativas permitira que la difusion del arte sea méas efectiva y pueda alcanzar audiencias mas

amplias.
Algunas iniciativas podrian incluir:

e Foros y encuentros de discusion sobre arte y periodismo cultural.
e Convenios entre medios y galerias de arte para la promocién de exposiciones y analisis criticos.

e Programas educativos para formar a nuevos periodistas culturales con enfogue en arte plastico.
5. Implementacién de politicas de apoyo gubernamental

El periodismo cultural debe ser reconocido como un sector clave dentro de las politicas de desarrollo
cultural en Ecuador. El Estado puede contribuir a su sostenibilidad mediante programas de
financiamiento para medios culturales, subsidios para publicaciones sobre arte y estimulos para

periodistas que trabajen en la difusion del patrimonio artistico del pais.

En paises como Francia y Espafia, los gobiernos han implementado fondos de apoyo para el periodismo
cultural con el objetivo de evitar su desaparicion. Ecuador podria seguir este ejemplo y desarrollar
politicas publicas que aseguren la permanencia de espacios dedicados a la cultura en los medios de

comunicacion.
4.4.2.Politicas Publicas y Apoyo Institucional

El Estado y las instituciones culturales pueden jugar un papel clave en la promocion del periodismo
cultural. Programas de financiamiento para medios culturales, incentivos para la produccion de
contenido artistico y la inclusiéon del periodismo cultural en la formacién académica son algunas

medidas que pueden contribuir a su sostenibilidad.

Como sefiala Villalba (2022) en su estudio sobre el periodismo cultural en Ecuador, la falta de apoyo
institucional ha sido un obstaculo para la continuidad de la difusion del arte plastico en el pais. Es
necesario que se implementen politicas que garanticen la permanencia de los espacios culturales en los

medios.

El papel del Estado y de las instituciones culturales es fundamental para fortalecer el periodismo cultural
y garantizar la difusion del arte plastico en Ecuador. La implementacion de politicas publicas y
programas de apoyo puede contribuir a la preservacion de los espacios culturales en los medios de

comunicacién y fomentar una mayor cobertura de las artes plasticas.

1. Creacion de Fondos Publicos para el Periodismo Cultural



En muchos paises, el periodismo cultural ha sido reconocido como un sector que requiere apoyo
financiero para evitar su desaparicion. Ecuador podria establecer un Fondo Nacional para el Periodismo
Cultural, destinado a financiar proyectos periodisticos que promuevan el andlisis, la critica y la difusion

del arte plastico y otras manifestaciones artisticas.
Este fondo podria estar dirigido a:

o Medios de comunicacion que mantengan secciones dedicadas al arte y la cultura.
e Periodistas independientes que realicen investigaciones sobre arte plastico.

e Revistas y plataformas digitales que promuevan la critica y el andlisis de las artes visuales.
2. Inclusion del Periodismo Cultural en la Agenda de Politicas Culturales

El Ministerio de Culturay Patrimonio de Ecuador y otras instituciones gubernamentales deberian incluir
al periodismo cultural como una parte fundamental de sus estrategias de desarrollo cultural. Esto

implicaria:

e Garantizar la presencia de secciones culturales en medios publicos como parte de la programacion
estatal.

e Promover campafias de sensibilizacidn sobre la importancia del periodismo cultural en la difusion
del arte plastico.

e Generar espacios de dialogo entre periodistas, gestores culturales y autoridades gubernamentales

para definir estrategias de apoyo al sector.
3. Educacion y Formacion en Periodismo Cultural

Otra medida importante es fortalecer la formacion académica en periodismo cultural dentro de las
universidades y centros de formacion en comunicacion. Se recomienda que las facultades de periodismo
y comunicacion incluyan asignaturas especificas sobre critica de arte, historia del arte y periodismo

cultural, preparando a futuros profesionales para especializarse en esta area.

Ademas, se pueden desarrollar programas de capacitacion y certificacion para periodistas en ejercicio,
permitiéndoles actualizar sus conocimientos y adaptarse a las nuevas dindmicas de difusion del arte en

la era digital.
4. Apoyo a Medios Digitales Independientes

En un contexto donde los medios tradicionales han reducido su cobertura cultural, es necesario impulsar
y apoyar el crecimiento de medios digitales independientes que se dediquen a la difusion del arte

plastico. Para esto, el Estado y las instituciones culturales pueden ofrecer incentivos como:

e Subvenciones para medios digitales especializados en cultura y arte.

e Becasy programas de formacion para periodistas culturales en plataformas digitales.



e Creacion de espacios de colaboracion entre medios tradicionales y digitales para compartir

contenido cultural.
5. Promocién de Alianzas Publico-Privadas para la Difusion del Arte

Ademas del apoyo estatal, es importante fomentar la colaboracion entre el sector publico y el sector
privado para garantizar la sostenibilidad del periodismo cultural. Las empresas privadas pueden
contribuir a la difusion del arte a través de patrocinios, financiamiento de publicaciones culturales y

apoyo a exposiciones artisticas.

Ejemplos exitosos en otros paises han demostrado que la combinacion de financiamiento publico y

privado puede fortalecer el periodismo cultural sin comprometer su independencia editorial.

5. METODOLOGIA

Este estudio se enmarca dentro de una investigacion cualitativa con un disefio descriptivo y analitico.
Se busca comprender los cambios en el periodismo cultural en Ecuador y su influencia en la visibilidad

del arte plastico, utilizando fuentes documentales y entrevistas a expertos en la materia.

También se incluira un analisis comparativo entre medios tradicionales y digitales para determinar las

diferencias en la cobertura del arte plastico en ambos formatos.

Andlisis documental y de contenido, Se realizard una revision de los principales medios que han
cubierto el arte pléastico en Ecuador entre 1999 y 2019. Se analizaran publicaciones en suplementos
culturales impresos como Cartén Piedra (EI Telégrafo), Artes Cultura (La Hora), y la revista Mundo

Diners, asi como en medios digitales y redes sociales.
Anélisis de contenido:
Identificar la frecuencia de publicaciones sobre arte plastico en los medios estudiados.

Evaluar los géneros periodisticos utilizados en la cobertura del arte (reportajes, entrevistas, criticas,

noticias, etc.).
Determinar la evolucion de los temas abordados y los cambios en el enfoque editorial de los medios.
Entrevistas:

Se entrevistara a periodistas culturales, editores, artistas plasticos y gestores culturales para comprender

sus percepciones sobre el estado actual del periodismo cultural en Ecuador.

Observacién de tendencias en medios digitales



Dado que la digitalizacion ha modificado la difusion del arte, se analizaran las tendencias de consumo
de informacion cultural en plataformas digitales como blogs, redes sociales (Instagram, Facebook,

Twitter) y medios en linea.
Andlisis de la informacion
Los datos recopilados seran organizados y categorizados en funcién de los objetivos de la investigacion.

Andlisis de contenido: Se sistematizaran los datos obtenidos de la revision de medios impresos y

digitales.

Anadlisis tematico de entrevistas: Se identificardn patrones y coincidencias en las respuestas de los

entrevistados para interpretar las percepciones sobre la evolucion del periodismo cultural.

Comparacion entre medios tradicionales y digitales: Se estableceran diferencias en el tipo de cobertura

del arte plastico antes y después de la transformacion digital.

6. RESULTADOS Y DISCUSION

Tras el analisis del periodismo cultural en Ecuador y su impacto en la difusion del arte plastico, los
resultados obtenidos permiten identificar cambios significativos en la cobertura mediética, el papel de

los periodistas culturales y las estrategias adoptadas por los artistas para visibilizar su trabajo.
1. Disminucion del Espacio para el Arte en los Medios Tradicionales

Uno de los hallazgos mas relevantes es la reduccion progresiva del espacio dedicado al arte plastico en
los medios impresos tradicionales. La revision de suplementos culturales como Cartén Piedra (El
Telégrafo) y Artes Cultura (La Hora) demuestra que, a inicios de los afios 2000, estos medios ofrecian
un espacio amplio para la critica, entrevistas y analisis sobre el arte. Sin embargo, con el paso del

tiempo, estos suplementos fueron desapareciendo o perdiendo relevancia en las agendas editoriales.

Las entrevistas con periodistas culturales revelan que este fendmeno responde a factores econémicos y
estructurales, como la crisis de la prensa impresa, la reduccion de audiencias lectoras y la falta de
financiamiento para secciones especializadas. Se evidencia que los medios priorizan temas de alta

demanda, como politica y entretenimiento, dejando en segundo plano el arte y la cultura.

Este resultado concuerda con estudios previos de Oller y Chavero (2015), quienes argumentan que la
crisis del periodismo cultural en América Latina responde a un cambio en las prioridades de los medios

y la necesidad de generar contenido con mayor rentabilidad comercial.

2. Impacto de la Digitalizacion en la Difusion del Arte Plastico



Otro resultado clave es el cambio en la forma en que el arte plastico es difundido. Con la reduccion de
espacios en los medios tradicionales, la digitalizacion ha permitido que el arte encuentre nuevas
plataformas de exposicion. Se identificé que muchos artistas y gestores culturales han recurrido a redes

sociales, blogs y medios digitales para compartir sus obras, eventos y procesos creativos.

El andlisis de tendencias en plataformas digitales muestra que Instagram y Facebook son las redes mas
utilizadas por los artistas ecuatorianos para promover su trabajo. Estas plataformas han permitido una
mayor interaccion con el pablico y han eliminado la dependencia de los medios tradicionales para la

difusion del arte.

No obstante, los periodistas entrevistados coinciden en que la informacion sobre arte en redes sociales
carece de analisis critico y profundidad, ya que se enfoca mas en la autopromocién que en la reflexion
sobre el impacto del arte en la sociedad. Esto refuerza la hipdtesis de que, aungue la digitalizacién ha
democratizado el acceso a la informacidn cultural, también ha debilitado la labor periodistica en este

ambito.

Estos hallazgos se alinean con los estudios de Pérez (2018), quien sefiala que la transicion a lo digital
ha transformado el periodismo cultural, reduciendo el espacio para el analisis en profundidad y

aumentando la inmediatez en la difusion de contenidos culturales.
3. Adaptacion de los Periodistas Culturales a Nuevas Plataformas

Otro aspecto importante es la adaptacion de los periodistas culturales a la era digital. Aunque algunos
medios han reducido sus secciones de cultura, muchos periodistas han encontrado nuevas formas de

seguir informando sobre el arte plastico a través de podcasts, canales de YouTube y revistas digitales.

El analisis de contenido revela que medios como Mundo Diners han logrado mantener un equilibrio
entre lo digital y lo impreso, incorporando estrategias de comunicacion digital sin perder la profundidad
en sus analisis. Este modelo hibrido es una posible alternativa para la sostenibilidad del periodismo

cultural en el pais.

Sin embargo, los periodistas entrevistados sefialan que la falta de financiamiento y el bajo interés del
publico en la critica de arte siguen siendo desafios importantes. Muchos medios digitales no pueden

sostener secciones culturales debido a la baja rentabilidad de este contenido.

Estos resultados refuerzan los planteamientos de Salaverria (2019) sobre la necesidad de que los
periodistas culturales adapten sus estrategias a la era digital, pero sin perder la profundidad y el rigor

en sus analisis.

4. Estrategias para Fortalecer la Difusion del Arte Plastico



Los resultados sugieren que existen estrategias viables para fortalecer la difusion del arte plastico en

Ecuador, entre ellas:

Fomentar alianzas entre medios digitales y artistas: La colaboracion entre periodistas culturales y

creadores de contenido digital podria ayudar a generar un periodismo cultural mas dindmico y accesible.

Promover financiamiento para el periodismo cultural: Politicas publicas y apoyo de instituciones

privadas pueden contribuir a la sostenibilidad de los espacios de arte en los medios.

Capacitar a periodistas en nuevas plataformas digitales: La formacion en redes sociales y herramientas
digitales puede permitir que los periodistas culturales encuentren nuevas formas de difusion sin perder

profundidad en sus analisis.

Crear contenidos interactivos sobre arte: Podcasts, documentales y plataformas interactivas pueden ser

una alternativa para atraer a nuevas audiencias interesadas en el arte plastico.

7. CONCLUSIONES

Los resultados de este estudio muestran que el periodismo cultural en Ecuador ha sufrido
transformaciones profundas debido a la crisis de los medios impresos y la digitalizacion. Aungue la
cobertura del arte plastico ha disminuido en los periddicos tradicionales, las redes sociales y los medios
digitales han permitido nuevas formas de difusion artistica. Sin embargo, la falta de anélisis critico y el

financiamiento insuficiente siguen siendo desafios importantes.

Para garantizar una cobertura sélida del arte plastico, es necesario fomentar estrategias que combinen
periodismo de calidad con herramientas digitales. La adaptacion de los periodistas culturales y la
colaboracién con artistas y gestores culturales seran claves para fortalecer el papel del periodismo

cultural en Ecuador.

Este estudio aporta una base para futuras investigaciones sobre la relacion entre arte y medios digitales,

proponiendo soluciones para mejorar la visibilidad del arte plastico en el ecosistema mediatico actual.

8. RECOMENDACIONES

e Se recomienda que los medios de comunicacion, periodistas y gestores culturales desarrollen
estrategias digitales para garantizar la difusién del arte plastico. Esto puede incluir la creacion de
blogs, revistas digitales, pddcast y videorreportajes, asi como el uso de redes sociales para ampliar

el alcance del periodismo cultural.



e Es fundamental establecer redes de colaboracion para mejorar la visibilidad del arte plastico en los
medios. Se sugiere organizar encuentros, foros y proyectos conjuntos que permitan una mayor
cobertura y analisis critico del arte en Ecuador.

e Serecomienda laimplementacion de fondos de financiamiento, becas y programas de estimulo para
medios que mantengan secciones dedicadas a la cultura y el arte. Ademas, el Estado y las
instituciones culturales pueden generar mecanismos para garantizar la sostenibilidad del periodismo
cultural independiente.

e Artistas, periodistas y gestores culturales pueden aprovechar plataformas como Instagram,
YouTube y TikTok para generar contenido visual atractivo sobre arte plastico. La educacion en
comunicacion digital y estrategias de marketing cultural seré clave para mejorar la difusion del arte
en estos espacios.

e Se recomienda digitalizar y archivar publicaciones de suplementos culturales y revistas
especializadas para conservar el legado del periodismo cultural en el pais. Asimismo, se pueden

recopilar testimonios de periodistas y criticos de arte que han contribuido al desarrollo de esta area.
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2. INTRODUCCION

El periodismo cultural ha desempefiado un papel fundamental en la construccion del panorama artistico
y en la difusion del arte en Ecuador, promoviendo la produccién artistica, facilitando el acceso a la
informacion y educando al publico sobre las diferentes manifestaciones culturales. A lo largo de la
historia, los medios de comunicacion han sido una herramienta clave para conectar a la sociedad con
las expresiones artisticas, permitiendo que la obra de numerosos artistas trascienda las fronteras del
tiempo y del espacio. Dentro de esta amplia categoria, el periodismo dedicado a las artes plasticas ha

sido particularmente relevante para documentar, analizar y visibilizar el desarrollo del arte en Ecuador.

El arte plastico, en sus diversas manifestaciones como la pintura, la escultura, el grabado y las
instalaciones, es un reflejo de la identidad cultural de una sociedad. En Ecuador, artistas como Oswaldo
Guayasamin, Eduardo Kingman y Camilo Egas han dejado una huella indeleble en la historia del arte
nacional, logrando reconocimiento tanto a nivel local como internacional. Sin embargo, mas alla del
talento de los artistas, la consolidacion y difusidn de sus obras dependen en gran medida de la cobertura
mediética. El periodismo cultural ha sido el puente entre el artista y el pablico, promoviendo la critica,
el analisis y el acceso a la informacién sobre el arte plastico. A través de articulos, entrevistas, resefias
y reportajes, los medios han documentado la evolucion de las tendencias artisticas, han visibilizado

nuevas generaciones de creadores y han influenciado el consumo cultural del pablico.

En Ecuador, la cobertura del arte plastico en los medios de comunicacion ha pasado por diversas etapas,
desde la predominancia de los peridédicos impresos y suplementos culturales hasta la reciente transicion
hacia plataformas digitales. Durante el siglo XX y los primeros afios del XXI, suplementos culturales
como Carton Piedra de El Telégrafo, Artes Cultura de La Hora y revistas especializadas como Mundo
Diners jugaron un papel esencial en la promocion del arte. Estas publicaciones no solo documentaban
las exposiciones y tendencias artisticas del pais, sino que también ofrecian andlisis criticos y entrevistas
con los protagonistas del mundo del arte. Sin embargo, con la crisis del periodismo impreso y la
digitalizacién de los medios, la difusion del arte plastico ha enfrentado nuevos desafios, lo que ha

generado preocupacion sobre su sostenibilidad y alcance.



Uno de los factores clave que han afectado al periodismo cultural en Ecuador es la reduccion del espacio
dedicado a las artes en los principales medios de comunicacién. A medida que las agendas noticiosas
priorizan temas politicos, econémicos y de entretenimiento, la cobertura del arte ha quedado relegada a
un segundo plano. Esto ha provocado la desaparicion de varios suplementos culturales y ha llevado a
los periodistas culturales a buscar nuevas estrategias para mantener la visibilidad del arte plastico.
Paralelamente, la irrupcion de las redes sociales y las plataformas digitales ha modificado la manera en
que la informacién cultural se consume y se distribuye. Artistas, gestores culturales y criticos han
recurrido a blogs, podcasts y redes sociales como Instagram y Facebook para difundir su trabajo y

generar dialogos sobre el arte.

En este contexto, surge la necesidad de analizar en profundidad como ha evolucionado el periodismo
cultural en Ecuador y cual ha sido su impacto en la difusién del arte pléstico. ¢Siguen teniendo los
medios tradicionales un papel relevante en la promocién del arte o han sido reemplazados por
plataformas digitales? ; Cuales son las huevas dindmicas que rigen la cobertura del arte en la actualidad?
¢Los periodistas culturales cuentan con los recursos necesarios para realizar un trabajo de calidad? Estas

son algunas de las preguntas que este proyecto busca responder.

El presente estudio pretende evaluar la evolucion del periodismo cultural en Ecuador desde finales del
siglo XX hasta la actualidad, con un enfoque en la difusion del arte plastico. Para ello, se analizaran las
caracteristicas de los medios que han influido en la construccion del discurso cultural y se identificara
el impacto que han tenido en la visibilidad de los artistas ecuatorianos. También se examinara como la
digitalizaciéon ha transformado la manera en que el publico accede a la informacién cultural y qué

implicaciones tiene esto para el futuro del periodismo cultural en el pais.

Desde una perspectiva metodoldgica, este proyecto se apoyard en un analisis de contenido de los
principales medios culturales que han operado en Ecuador en las ultimas décadas, incluyendo
suplementos, revistas y plataformas digitales. Se revisardn los articulos y reportajes dedicados a las
artes pléasticas, identificando tendencias, cambios en el enfoque editorial y la presencia de artistas
nacionales e internacionales. Asimismo, se realizaran entrevistas con periodistas culturales, editores y

artistas para comprender su percepcion sobre el estado actual del periodismo cultural y sus desafios.

Los resultados de este estudio contribuiran a comprender mejor la relacion entre el periodismo y el arte
plastico en Ecuador, proporcionando informacién clave sobre los cambios en la cobertura mediatica y
su impacto en la promocion del arte. Ademaés, permitira identificar estrategias para fortalecer la
presencia del arte en los medios de comunicacion y garantizar que el periodismo cultural siga

cumpliendo su funcion de documentar, analizar y difundir la riqueza artistica del pais.

En definitiva, este proyecto busca responder a una cuestion fundamental: ;qué tan relevante sigue
siendo el periodismo cultural en la difusion del arte plastico en Ecuador en la era digital? Al explorar

esta pregunta, se espera aportar un diagndstico que sirva como base para futuras investigaciones y para



la formulacion de politicas culturales que fomenten una mayor presencia del arte en los medios de

comunicacion.

3. METODOLOGIA

Este estudio se enmarca dentro de una investigacion cualitativa con un disefio descriptivo y analitico.
Se busca comprender los cambios en el periodismo cultural en Ecuador y su influencia en la visibilidad

del arte plastico, utilizando fuentes documentales y entrevistas a expertos en la materia.

También se incluird un andlisis comparativo entre medios tradicionales y digitales para determinar las

diferencias en la cobertura del arte plastico en ambos formatos.

Anélisis documental y de contenido, Se realizara una revision de los principales medios que han
cubierto el arte plastico en Ecuador entre 1999 y 2019. Se analizardn publicaciones en suplementos
culturales impresos como Carton Piedra (EI Telégrafo), Artes Cultura (La Hora), y la revista Mundo

Diners, asi como en medios digitales y redes sociales.
Analisis de contenido:
Identificar la frecuencia de publicaciones sobre arte plastico en los medios estudiados.

Evaluar los géneros periodisticos utilizados en la cobertura del arte (reportajes, entrevistas, criticas,

noticias, etc.).
Determinar la evolucion de los temas abordados y los cambios en el enfoque editorial de los medios.
Entrevistas:

Se entrevistara a periodistas culturales, editores, artistas plasticos y gestores culturales para comprender

sus percepciones sobre el estado actual del periodismo cultural en Ecuador.
Observacion de tendencias en medios digitales

Dado que la digitalizacion ha modificado la difusion del arte, se analizaran las tendencias de consumo
de informacion cultural en plataformas digitales como blogs, redes sociales (Instagram, Facebook,

Twitter) y medios en linea.
Analisis de la informacion
Los datos recopilados serdn organizados y categorizados en funcién de los objetivos de la investigacion.

Andlisis de contenido: Se sistematizaran los datos obtenidos de la revision de medios impresos y

digitales.



Andlisis tematico de entrevistas: Se identificaran patrones y coincidencias en las respuestas de los

entrevistados para interpretar las percepciones sobre la evolucion del periodismo cultural.

Comparacion entre medios tradicionales y digitales: Se estableceran diferencias en el tipo de cobertura

del arte plastico antes y después de la transformacion digital.

4. RESULTADOS Y DISCUSION

Tras el analisis del periodismo cultural en Ecuador y su impacto en la difusion del arte plastico, los
resultados obtenidos permiten identificar cambios significativos en la cobertura mediética, el papel de

los periodistas culturales y las estrategias adoptadas por los artistas para visibilizar su trabajo.
1. Disminucion del Espacio para el Arte en los Medios Tradicionales

Uno de los hallazgos mas relevantes es la reduccion progresiva del espacio dedicado al arte plastico en
los medios impresos tradicionales. La revision de suplementos culturales como Cartén Piedra (El
Telégrafo) y Artes Cultura (La Hora) demuestra que, a inicios de los afios 2000, estos medios ofrecian
un espacio amplio para la critica, entrevistas y anélisis sobre el arte. Sin embargo, con el paso del

tiempo, estos suplementos fueron desapareciendo o perdiendo relevancia en las agendas editoriales.

Las entrevistas con periodistas culturales revelan que este fendmeno responde a factores econdémicos y
estructurales, como la crisis de la prensa impresa, la reduccion de audiencias lectoras y la falta de
financiamiento para secciones especializadas. Se evidencia que los medios priorizan temas de alta

demanda, como politica y entretenimiento, dejando en segundo plano el arte y la cultura.

Este resultado concuerda con estudios previos de Oller y Chavero (2015), quienes argumentan que la
crisis del periodismo cultural en América Latina responde a un cambio en las prioridades de los medios

y la necesidad de generar contenido con mayor rentabilidad comercial.
2. Impacto de la Digitalizacion en la Difusion del Arte Plastico

Otro resultado clave es el cambio en la forma en que el arte plastico es difundido. Con la reduccion de
espacios en los medios tradicionales, la digitalizacion ha permitido que el arte encuentre nuevas
plataformas de exposicion. Se identificé que muchos artistas y gestores culturales han recurrido a redes

sociales, blogs y medios digitales para compartir sus obras, eventos y procesos creativos.

El andlisis de tendencias en plataformas digitales muestra que Instagram y Facebook son las redes méas
utilizadas por los artistas ecuatorianos para promover su trabajo. Estas plataformas han permitido una
mayor interaccion con el pablico y han eliminado la dependencia de los medios tradicionales para la

difusion del arte.



No obstante, los periodistas entrevistados coinciden en que la informacion sobre arte en redes sociales
carece de analisis critico y profundidad, ya que se enfoca mas en la autopromocién que en la reflexion
sobre el impacto del arte en la sociedad. Esto refuerza la hip6tesis de que, aunque la digitalizacion ha
democratizado el acceso a la informacion cultural, también ha debilitado la labor periodistica en este

ambito.

Estos hallazgos se alinean con los estudios de Pérez (2018), quien sefiala que la transicion a lo digital
ha transformado el periodismo cultural, reduciendo el espacio para el anlisis en profundidad y

aumentando la inmediatez en la difusion de contenidos culturales.
3. Adaptacidn de los Periodistas Culturales a Nuevas Plataformas

Otro aspecto importante es la adaptacion de los periodistas culturales a la era digital. Aunque algunos
medios han reducido sus secciones de cultura, muchos periodistas han encontrado nuevas formas de

seguir informando sobre el arte plastico a través de podcasts, canales de YouTube y revistas digitales.

El andlisis de contenido revela que medios como Mundo Diners han logrado mantener un equilibrio
entre lo digital y lo impreso, incorporando estrategias de comunicacién digital sin perder la profundidad
en sus analisis. Este modelo hibrido es una posible alternativa para la sostenibilidad del periodismo

cultural en el pais.

Sin embargo, los periodistas entrevistados sefialan que la falta de financiamiento y el bajo interés del
publico en la critica de arte siguen siendo desafios importantes. Muchos medios digitales no pueden

sostener secciones culturales debido a la baja rentabilidad de este contenido.

Estos resultados refuerzan los planteamientos de Salaverria (2019) sobre la necesidad de que los
periodistas culturales adapten sus estrategias a la era digital, pero sin perder la profundidad y el rigor

en sus analisis.
4. Estrategias para Fortalecer la Difusion del Arte Plastico

Los resultados sugieren que existen estrategias viables para fortalecer la difusion del arte plastico en

Ecuador, entre ellas:

Fomentar alianzas entre medios digitales y artistas: La colaboracidn entre periodistas culturales y

creadores de contenido digital podria ayudar a generar un periodismo cultural mas dindmico y accesible.

Promover financiamiento para el periodismo cultural: Politicas plblicas y apoyo de instituciones

privadas pueden contribuir a la sostenibilidad de los espacios de arte en los medios.

Capacitar a periodistas en nuevas plataformas digitales: La formacion en redes sociales y herramientas
digitales puede permitir que los periodistas culturales encuentren nuevas formas de difusion sin perder

profundidad en sus analisis.



Crear contenidos interactivos sobre arte: Podcasts, documentales y plataformas interactivas pueden ser

una alternativa para atraer a nuevas audiencias interesadas en el arte plastico.

5. CONCLUSIONES

Los resultados de este estudio muestran que el periodismo cultural en Ecuador ha sufrido
transformaciones profundas debido a la crisis de los medios impresos y la digitalizacion. Aungue la
cobertura del arte plastico ha disminuido en los periddicos tradicionales, las redes sociales y los medios
digitales han permitido nuevas formas de difusion artistica. Sin embargo, la falta de anélisis critico y el

financiamiento insuficiente siguen siendo desafios importantes.

Para garantizar una cobertura sélida del arte plastico, es necesario fomentar estrategias que combinen
periodismo de calidad con herramientas digitales. La adaptacion de los periodistas culturales y la
colaboracion con artistas y gestores culturales seran claves para fortalecer el papel del periodismo

cultural en Ecuador.

Este estudio aporta una base para futuras investigaciones sobre la relacion entre arte y medios digitales,

proponiendo soluciones para mejorar la visibilidad del arte plastico en el ecosistema meditico actual.

6. RECOMENDACIONES

e Se recomienda que los medios de comunicacion, periodistas y gestores culturales desarrollen
estrategias digitales para garantizar la difusion del arte plastico. Esto puede incluir la creacion de
blogs, revistas digitales, pddcast y videorreportajes, asi como el uso de redes sociales para ampliar
el alcance del periodismo cultural.

o Es fundamental establecer redes de colaboracion para mejorar la visibilidad del arte plastico en los
medios. Se sugiere organizar encuentros, foros y proyectos conjuntos que permitan una mayor
cobertura y analisis critico del arte en Ecuador.

e Serecomienda laimplementacion de fondos de financiamiento, becas y programas de estimulo para
medios que mantengan secciones dedicadas a la cultura y el arte. Ademas, el Estado y las
instituciones culturales pueden generar mecanismos para garantizar la sostenibilidad del periodismo
cultural independiente.

e Artistas, periodistas y gestores culturales pueden aprovechar plataformas como Instagram,
YouTube y TikTok para generar contenido visual atractivo sobre arte plastico. La educacién en
comunicacién digital y estrategias de marketing cultural sera clave para mejorar la difusién del arte

en estos espacios.



Se recomienda digitalizar y archivar publicaciones de suplementos culturales y revistas especializadas
para conservar el legado del periodismo cultural en el pais. Asimismo, se pueden recopilar testimonios

de periodistas y criticos de arte que han contribuido al desarrollo de esta area.
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8. ANEXOS

No aplica



